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ABSTRAK 

 

INDA PUTRI PERMATASARI. 20210510316. 2025. “Pengaruh Kesadaran 

Lingkungan Dan Green Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Dengan 

Citra Merek Sebagai Variabel Intervening (Survei Pada Masyarakat 

Pengguna Produk Lampu LED Philips Di Kabupaten Kuningan)”. Skripsi. 

Program Studi Manajemen, Universitas Kuningan, Pembimbing I : Dr. H. 

Iskandar, M.M. Pembimbing II : Januar Habibi Mahsyar, S.E., M.M. 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menjawab pertanyaan terkait pengaruh 

kesadaran lingkungan, green marketing terhadap keputusan pembelian dengan citra 

merek sebagai variabel intervening (survei pada masyarakat pengguna produk 

lampu LED Philips di Kabupaten Kuningan). Metode penelitian ini yang digunakan 

penulis dalam penelitian adalah metode deskriptif verifikatif dengan pendekatan 

kuantitatif. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah pengguna produk 

lampu LED Philips di Kabupaten Kuningan dengan teknik pengambilan sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini yaitu purposive sampling dimana sampel yang 

dipilih berdasarkan pertimbangan dan kriteria tertentu pada penelitian yang 

dilakukan. Jumlah keseluruhan sampel dalam penelitian ini adalah 170 responden. 

Teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan metode survey dengan 

menggunakan kuesioner melalui Google  Form dan pengukurannya menggunakan 

skala interval. Teknik analis data yang digunakan adalah Structural Equation 

Modeling (SEM). Hasil pengujian hipotesis yang diajukan menunjukkan bahwa (1) 

Kesadaran Lingkungan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian dan signifikan. 

(2) Green Marketing berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian dan 

signifikan. (3) Kesadaran Lingkungan berpengaruh positif terhadap Citra Merek 

dan signifikan. (4) Green Marketing berpengaruh positif terhadap Citra Merek dan 

signifikan. (5) Citra Merek berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian dan 

signifikan. (6) Citra Merek tidak memediasi pengaruh Kesadaran Lingkungan 

terhadap Keputusan Pembelian. (7) Citra Merek memediasi pengaruh Green 

Marketing terhadap Keputusan Pembelian. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kata Kunci : Kesadaran Lingkungan, Green Marketing, Keputusan 

Pembelian, Citra Merek. 
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ABSTRACT 

INDA PUTRI PERMATASARI. 20210510316. 2025. “The Influence of 

Environmental Awareness and Green Marketing on Purchase Decisions with 

Brand Image as an Intervening Variable (A Survey of Philips LED Lamp Users 

in Kuningan Regency).” Undergraduate Thesis, Management Study Program, 

Universitas Kuningan. Advisor I: Dr. H. Iskandar, M.M. Advisor II: Januar 

Habibi Mahsyar, S.E., M.M. 

The purpose of this study was to answer questions regarding the influence of 

environmental awareness and green marketing on purchase decisions, with brand 

image as an intervening variable (a survey conducted among users of Philips LED 

lamp products in Kuningan Regency). The research method used in this study was 

a descriptive-verificative method with a quantitative approach. The population 

consisted of users of Philips LED lamp products in Kuningan Regency. The 

sampling technique used was purposive sampling, where the samples were selected 

based on specific considerations and criteria relevant to the study. The total number 

of respondents in this study was 170. The data were collected through a survey 

using a questionnaire distributed via Google Forms, and the measurements were 

conducted using an interval scale. The data analysis technique employed was 

Structural Equation Modeling (SEM).The results of hypothesis testing showed that: 

(1) Environmental awareness had a significant influence on purchase decisions. (2) 

Green marketing had a positive and significant influence on purchase decisions. 

(3) Environmental awareness had a positive and significant influence on brand 

image. (4) Green marketing had a positive and significant influence on brand 

image. (5) Brand image had a positive and significant influence on purchase 

decisions. (6) Brand image did not mediate the influence of environmental 

awareness on purchase decisions. (7) Brand image  mediate the influence of green 

marketing on purchase decisions. 

 

 

 

Keywords: Environmental Awareness, Green Marketing, Purchase Decision, 

Brand Image. 
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