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ABSTRAK

SYIFA NURFADILAH. 20220110004. Perbandingan Representasi Gender
Dalam Kampanye Iklan Kecantikan Skintific dan wardah Periode 2021-2025:
Analisis Wacana Kritis Perspektif Sara Mills. Skripsi. Program Studi
Pendidikan Bahasa dan Sastra Indonesia. Fakultas Keguruan dan Ilmu
Pendidikan. Universitas Kuningan. 2025.

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh maraknya iklan kecantikan yang tidak hanya
berfungsi sebagai media promosi produk, tetapi sebagai ruang untuk membangun
identitas dan representasi gender dengan ideologi tertentu. Iklan kecantikan
Skintific dan Wardah periode 2021-2025 dipilih sebagai objek penelitian karena
keduanya menampilkan pendekatan naratif dan ideologis yang berbeda dalam
merepresentasikan perempuan, namun belum banyak dikaji secara mendalam
dengan konteks analisis wacana kritis. Penelitian ini bertujuan untuk
mendeskripsikan  posisi subjek-objek, posisi pembaca, dan perbandingan
representasi gender dalam kedua kampanye iklan kecantikan tersebut berdasarkan
analisis wacana kritis perspektif Sara Mills. Metode yang digunakan adalah
deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data studi pustaka dan
dokumentasi terhadap unsur verbal dan visual dalam delapan iklan yang menjadi
objek penelitian. Hasil analisis menunjukan bahwa posisi subjek dalam keempat
iklan Skintific, dari Kampanye Edukasi Skin Barrier 2022, Skintific x Nicholas
Saputra Skin Barrier 2024 Part 1 dan Part 2, dan Skintific x Fimela International
Women’s Day 2024 memposisikan perempuan sebagai subjek yang secara eksplisit
menolak stereotip gender dan membuktikan diri di ruang publik. Sementara itu,
posisi subjek dalam keempat iklan Wardah, dari Beauty Moves You Manifesto 2021,
Beauty Moves You Passion 2022 Part 1 dan Part 2, dan Wardah Menangkan
Langkah Kebaikan 2025 memposisikan perempuan sebagai subjek yang berproses
secara emosional dan relasional. Posisi pembaca dalam iklan Skintific dibangun
melalui pernyataan afirmatif yang bersifat universal, sedangkan posisi pembaca
dalam iklan Wardah dibangun melalui situasi emosional yang dekat dengan
keseharian perempuan Indonesia. Perbandingan kedua brand menunjukan dua
model representasi gender yang berbeda, temuan ini membuktikan bahwa iklan
kecantikan bukan hanya media promosi tetapi ruang reproduksi ideologi melalui
visual dan verbal. Penelitian ini diharapkan menjadi referensi dalam kajian analisis
wacana kritis untuk meningkatkan kesadaran masyarakat dalam mengonsumsi
pesan iklan kecantikan

Kata Kunci : analisis wacana kritis, iklan kecantikan, representasi gender, Sara
Mills, Skintific, Wardah



ABSTRACT

SYIFA NURFADILAH. 20220110004. A Comparative Study of Gender
Representation in Skintific and Wardah Beauty Advertisement Campaigns for
the Period 2021-2025: A Critical Discourse Analysis from Sara Mills'
Perspective. Thesis. Indonesian Language and Literature Education Study

Program. Faculty of Teacher Training and Education. Universitas Kuningan.
2025.

This research is motivated by the proliferation of beauty advertisements that do not
merely function as product promotional media, but also as spaces for constructing
identity and gender representation with particular ideological underpinnings. The
beauty advertisement campaigns of Skintific and Wardah for the period 2021-2025
were selected as the research objects because both present different narrative and
ideological approaches in representing women, yet have not been extensively
examined within the context of critical discourse analysis. This study aims to
describe the subject-object position, the reader position, and the comparison of
gender representation in both beauty advertisement campaigns based on critical
discourse analysis from Sara Mills' perspective. The method employed is
descriptive qualitative with data collection techniques of literature study and
documentation applied to the verbal and visual elements across eight
advertisements as the research objects. The results show that the subject position in
the four Skintific advertisements — comprising the Skin Barrier Education
Campaign 2022, Skintific x Nicholas Saputra Skin Barrier 2024 Part 1 and Part 2,
and Skintific x Fimela International Women's Day 2024 — positions women as
subjects who explicitly reject gender stereotypes and prove themselves in the public
sphere. Meanwhile, the subject position in the four Wardah advertisements —
comprising Beauty Moves You Manifesto 2021, Beauty Moves You Passion 2022
Part 1 and Part 2, and Wardah Menangkan Langkah Kebaikan 2025 — positions
women as subjects who undergo emotional and relational processes. The reader
position in Skintific advertisements is constructed through universal affirmative
statements, whereas the reader position in Wardah advertisements is constructed
through emotional situations that closely reflect the everyday lives of Indonesian
women. The comparison of both brands reveals two different models of gender
representation, and this finding demonstrates that beauty advertisements are not
merely promotional media but serve as spaces for ideological reproduction through
visual and verbal elements. This research is expected to serve as a reference in
critical discourse analysis studies and to enhance public awareness in consuming
beauty advertisement messages.

Keywords: beauty advertisements, critical discourse analysis, gender
representation, Sara Mills, Skintific, Wardah
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