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ABSTRAK

Batik Tulis Salem merupakan warisan budaya khas Kabupaten Brebes yang
memiliki potensi ekonomi besar namun masih menghadapi kendala dalam hal
jangkauan promosi dan kesadaran merek (brand awareness) di masyarakat luas.
Penelitian ini bertujuan untuk merancang media promosi visual yang efektifdan
menarik guna memperkuat identitas serta daya tarik Batik Tulis Salem. Metode
penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif dengan teknik pengumpulan
data melalui observasi, wawancara, dokumentasi, dan studi literatur. Proses
perancangan meliputi analisis data menggunakan model AIDA dan penyelesaian
masalah menggunakan Design Thinking sebagai dasar dalam perancangan media
promosi. Hasil dari perancangan ini adalah sebuah katalog produk yang
komprehensif, baik dalam format cetak maupun digital, yang menampilkan koleksi
motif batik modern dan klasik. Melalui media promosi ini, hasil pengujian karya
terhadap audiens memperoleh persentase sebesar 90,1% yang menunjukkan bahwa
media promosi Batik Tulis Salem dinilai sangat baik, informatif, serta mampu
menyampaikan identitas produk secara professional.

Kata kunci: Perancangan, Media Promosi, Brand Awareness, Batik Tulis Salem,
Katalog
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ABSTRACT

Batik Tulis Salem is a typical cultural heritage of Brebes Regency which has great
economic potential but still faces obstacles in terms of promotional reach and brand
awareness in the wider community. This research aims to design effective and
attractive visual promotional media to strengthen the identity and attractiveness of
Batik Tulis Salem. The research method used is a qualitative method with data
collection techniques through observation, interviews, documentation and
literature study. The design process includes data analysis using the AIDA model
and problem solving using Design Thinking as a basis for designing promotional
media. The result of this design is a comprehensive product catalogue, both in print
and digital format, featuring a collection of modern and classic batik motifs.
Through this promotional media, the results of testing the work on the audience
obtained a percentage of 90,1%, which shows that the promotional media for Batik
Tulis Salem is considered very good, informative, and able to convey the product
identity in a professional manner.

Keywords: Design, Promotional Media, Brand Awareness, Salem Written Batik,
Catalog.
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