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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

MOTTO 

"Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan." 

(QS. Al-Insyirah: 6) 

 

"Don’t feel stupid if you don’t like what everyone else pretends to love." 

(Amara Watson) 

 

"Growth looks different on everyone. Don’t compare, just bloom." 

(Zendaya) 

 

"Hidup bukan tentang seberapa cepat kita sampai, tapi tentang bagaimana 

kita terus bertahan saat jalan terasa lambat. Aku percaya, segala yang 

diperjuangkan dengan niat baik dan hati yang tulus, pada akhirnya akan 

menemukan tempat terbaik untuk berlabuh." 

 

 

PERSEMBAHAN 

“Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tua saya, atas segala doa, 

dukungan, dan pengorbanan yang tak ternilai. Untuk kakak-kakak saya yang 

selalu menjadi penyemanagat dalam setiap proses, dan semua orang terdekatku. 

Serta untuk almamater Universitas Kuningan, tempat saya tumbuh dan belajar” 
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ABSTRAK 

 

RARA TAMALA. 20210510082. “Pengaruh Store Atmosphere, Lokasi Dan 

Variasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Konsumen Onedis 

Coffee Kuningan). Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi dan Bisnis. 

Universitas Kuningan. Pembimbing I Dr. Hj. Lili Karmela F,S.E., M.Si.. 

Pembimbing II Dr. Tatang Rois, SE., M. Si. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Store Atmosphere, lokasi, 

dan variasi produk terhadap keputusan pembelian (studi pada konsumen onedis coffee 

kuningan) baik secara parsial maupun simultan. Metode penelitian yang digunakan 

penulis dalam penelitian ini adalah metode deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. 

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsumen onedis coffee 

Kuningan dengan teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah purposive sampling, dimana sampel yang dipilih berdasarkan pertimbangan dan 

kriteria tertentu pada penelitian yanng dilakukan. Jumlah keseluruhan sampel dalam 

penelitian ini adalah 160 responden. Teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan 

metode survey dengan menggunakan kuisioner melalui Google Form dan 

pengukurannya menggunakan skala interval. Data yang dapat diolah dengan metode 

analisis regresi linear berganda dengan bantuan aplikasi SPSS versi 25. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa variabel Store Atmosphere, Lokasi, dan Variasi Produk secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian, variabel Store 

Atmosphere berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, 

variabel Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, 

variabel Variasi Produk berpengaruh posistif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. 

 

Kata Kunci: Store Atmosphere, Lokasi, Variasi Produk, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

RARA TAMALA. 20210510082. “The Influence of Store Atmosphere, 

Location and Product Variation on Purchasing Decisions (Study on Onedis Coffee 

Kuningan Consumers). Management Study Program. Faculty of Economics and 

Business. Kuningan University. Supervisor I Dr. Hj. Lili Karmela F, S.E., M.Sc.. 

Supervisor II Dr. Tatang Rois, SE., M. Si. 

This study aims to determine the effect of Store Atmosphere, location, and 

product variation on purchasing decisions (study on Onedis Coffee Kuningan 

consumers) both partially and simultaneously. The research method used by the author 

in this study is a descriptive method with a quantitative approach. The population used 

in this study were Onedis Coffee Kuningan consumers with the sampling technique 

used in this study was purposive sampling, where the samples were selected based on 

certain considerations and criteria in the research conducted. The total number of 

samples in this study was 160 respondents. The data collection technique used was a 

survey method using a questionnaire via Google Form and its measurement used an 

interval scale. Data that can be processed using the multiple linear regression analysis 

method with the help of the SPSS version 25 application. The results of the study 

showed that the variables Store Atmosphere, Location, and Product Variation 

simultaneously have a significant effect on Purchasing Decisions, the Store 

Atmosphere variable has a positive and significant effect on Purchasing Decisions, the 

Location variable has a positive and significant effect on Purchasing Decisions, the 

Product Variation variable has a positive and significant effect on Purchasing 

Decisions. 

 

Keywords: Store Atmosphere, Location, Product Variation, Purchasing 

Decisions 
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KATA PENGANTAR 

 

Dengan memanjatkan puji dan Syukur atas kehadirat Allah SWT, dengan segala 

Rahmat, nikmat, rezeki, dan karunia-Nya. Tak lupa sholawat beserta salam semoga 

tercurah limpah kepada baginda Rasalullah SAW yakni Nabi Muhammad SAW 

beserta para sahabatnya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi dengan judul 

“Pengaruh Store Atmosphere, Lokasi, dan Variasi Produk Terhadap Keputusna 

Pembelian (studi pada konsumen Onedis Coffee Kuningan)” 

Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu persyaratan guna memperoleh 

gelar Sarjana Ekonomi di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Kuningan. 

Penelitian menyadari bahwa penulisan ini masih jauh dari sempurna karena 

keterbatasan kemampuan dan berpikir peneliti serta keterbatasan waktu dan 

kesempatan. Namun peneliti berharap skripsi ini akan bermanfaat dan dapat 

memberikan informasi bagi pihak yang membutuhkan. Dalam menyelesaikan 

proposal penelitian ini peneliti banyak memperoleh bimbingan dan bantuan serta 

saran-saran dari berbagai pihak secara langsung maupun tidak langsung yang ikut 

berkontribusi dalam proses penyelesaian skripsi ini. 

Penulis mengucapkan terimakasih dan dengan segala kerendahan hati, semoga 

skripsi ini dapat bermanfaat dan dapat memberikan pengetahuan bagi pembaca guna 

pengembangan selanjutnya 

 

 

Kuningan, Juli 2025 

 

 

 

 

Rara Tamala 

NIM. 20210510082 
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