
82 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

A. (2018). Pengaruh Harga, Promosi Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada Kedai Makan Paâ€TMMur Karawang. Jurnal 

Manajemen & Bisnis Kreatif, 3(2).  

Angela, V., & Paramita, E. L. (2020). Pengaruh Lifestyle Dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Impulse Buying Konsumen Shopee Generasi Z. Jurnal 

Ekobis : Ekonomi Bisnis & Manajemen, 10(2), 248–262.  

Charla, U., & Isyanawulan, G. (2023). Pengaruh Intensitas Penggunaan Fitur 

Tiktok Shop Terhadap Perilaku Konsumtif Pada Generasi Z (Studi Di Desa 

Batu Ampar Baru Kabupaten Ogan Komering Ilir. Jurnal Empirika, 8(1),  

Chen, C.-C., & Lin, Y.-C. (2018). What drives live-stream usage intention? The 

perspectives of flow, entertainment, social interaction, and endorsement. 

Telematics and Informatics, 35(1), 293–303. 

Chevalier, J. A., & Mayzlin, D. (2006). The effect of word of mouth on sales: 

Online book reviews. Journal of Marketing Research, 43(3), 345–354. 

Dewi, I. A. K., & Kusuma, P. S. A. J. (2024). Pengaruh Harga dan Promosi Live 

Straeming Penjualan Terhadap Perilaku Impulse Buying Pada Pembelian 

Produk di TikTok Shop. Jurnal Nasional Manajemen Pemasaran & SDM, 

5(3), 302–314.  

Filieri, R., Alguezaui, S., & McLeay, F. (2015). Why do travelers trust 

TripAdvisor? Antecedents of trust towards consumer-generated media and its 

influence on recommendation adoption and word of mouth. Tourism 

Management, 51, 174–185. 

Floyd, K., Freling, R., Alhoqail, S., Cho, H. Y., & Freling, T. (2014). How online 

product reviews affect retail sales: A meta-analysis. Journal of Retailing, 

90(2), 217–232.  

Fortuna, M. L. E., & Zaini, A. (2021). Pengaruh Hedonic Shopping Motivation dan 

Promotion Terhadap Impulse Buying (Studi Pada Starbucks Kota Malang). 

Jurnal Aplikasi Bisnis, 7, 1–11. 

Hendrawati. (2017). Pengaruh Price Discount Terhadap Impulse Buying. Jurnal 

Akuntansi, 11(2). 

Ivansyah, N. F., Novitaningtyas, I., Manajemen, P. S., Ekonomi, F., Tidar, U., & 

Shop, T. (2023). Pengaruh Harga Dan Promosi Live Selling. 16(2), 107–121. 

Jasmine, K. (2014). Pengaruh Online Customer Review Dan Affiliate Marketing 

Produk Terhadap Impulse Buying Konsumen (Studi Kasus Pada Pengguna 

Shopee Di Kota Madiun) Novia. Penambahan Natrium Benzoat Dan Kalium 

Sorbat (Antiinversi) Dan Kecepatan Pengadukan Sebagai Upaya 

Penghambatan Reaksi Inversi Pada Nira Tebu, September. 

Khotimah, K., & Syafwandi, S. (2024). Analisis Pengaruh Motivasi Belanja  

Hedonis, Gratis Ongkir, dan Consumer Review terhadap Pembelian Impulsif 

pada Konsumen Online Shop. Journal of Internet and Software Engineering, 

1(2), 14.  

Korowa, E., Sumayku, S., & Asaloei, S. (2018). Pengaruh Kelengkapan Produk dan 

Harga terhadap Pembelian Ulang Konsumen. Jurnal Administrasi Bisnis, 

6(3), 27–34. 



83 

 

 

 

Lou, C., & Yuan, S. (2019). Influencer marketing: How message value and 

credibility affect consumer trust of branded content on social media. Journal 

of Interactive Advertising, 19(1), 58–73.  

Misbakhudin, A., & Komaryatin, N. (2023). Content Marketing, Live Streaming, 

And Online Customer Reviews On Fashion Product Purchase Decisions. 

IQTISHADUNA: Jurnal Ilmiah Ekonomi Kita, 12(2), 293–307.  

Park, H., & Lin, L. M. (2020). The effects of match-ups on the consumer attitudes 

toward internet celebrities and their live streaming contents in the context of 

product endorsement. Journal of Retailing and Consumer Services, 52, 

101934. 

Safira, A. M., & Novie, M. (2024). Pengaruh Live Streaming dan Sales Promotion 

terhadap Impulse Buying yang Dimediasi oleh Consumer Shopping 

Motivation (Studi pada Gen Z Pengguna Shopee). Jurnal Informatika 

Ekonomi Bisnis, 6, 197–203.  

Serliani, A., Nurdin, S., & Rahayu, Y. S. (2019). Pengaruh Fashion Involvement 

dan Shopping Lifestyle Terhadap Impulse Buying Behaviour Pada Produk 

Sophie Paris. Jurnal Sains Manajemen, 1(1), 28–39.  

Sihombing, D. O., & Sukati, I. (2022). Analisis Pengaruh Promosi, Life Style, dan 

Kualitas Produk Terhadap Impulse Buying Shopee di Kota Batam. ECo-Buss, 

5(2), 754–766.  

Sinambela, E. A., & Lestari, U. P. (2023). Pengaruh Harga Diri Dan Kepribadian 

Terhadap Pembelian Implusif. Jurnal Baruna Horizon, 5(2), 60–68.  

Tokopedia, C., Surakarta, D. I., & Hardiyanto, D. Y. (2024). Pengaruh Online 

Customer Review , Diskon , Dan Live Streaming Terhadap Keputusan 

Pembelian ( Survei Terhadap PENGGUNA E-. 2(8), 765–778. 

Yahmini, E. (2020). Kecenderungan Impulse Buying Pada Mahasiswa Ditinjau 

Dari Latar Belakang Keluarga. Exero:Journal of Research in Business and 

Economics, 2(1), 41–56.  

Yulinda, A. T., Rahmawati, R., & Sahputra, H. (2022). Pengaruh Shopping 

Lifestyle Dan Fashion Involvement Terhadap Impulse Buying (Studi Kasus 

Pada Konsumen Toko Mantan Karyawan Kota Bengkulu). EKOMBIS 

REVIEW: Jurnal Ilmiah Ekonomi Dan Bisnis, 10(2), 1315–1326.  

Yulius, A., & Aprillia, A. (2023). Pengaruh Live Streaming Terhadap Pembelian 

Impulsif pada Platform Tiktok. Jurnal Ilmiah Mahasiswa Ekonomi 

Manajemen, 8(4), 809–821.  

Yuniarti, Y., Tan, M. I., Siregar, A. P., & Amri, A. I. S. (2021). Faktor Yang 

Mempengaruhi Impulse Buying Konsumen Saat Moment Hari Belanja 

Online Nasional (Harbolnas). Jurnal Manajemen Terapan Dan Keuangan, 

10(01), 153–159.  

Arikunto, S. (2012). Prosedur Penelitian: Suatu Pendekatan Praktik. Jakarta: 

Rineka Cipta. 

Dwi Priyatno. (2019). Analisis Data SPSS dalam Penelitian. Yogyakarta: Penerbit 

Andi. 

Ghozali, I. (2013). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 21 

Update PLS Regresi. Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 



84 

 

 

 

Ghozali, I. (2016). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 23. 

Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

Husein Umar. (2013). Metodologi Penelitian untuk Skripsi dan Tesis Bisnis. 

Jakarta: Rajawali Pers. 

Kristanto, A. (2011). Manajemen Operasi. Yogyakarta: Graha Ilmu. 

Kuncoro, M. (2018). Metode Kuantitatif: Teori dan Aplikasi untuk Bisnis dan 

Ekonomi. Yogyakarta: UPP STIM YKPN. 

Prasetyo, Y. (2015). Statistik Deskriptif. Yogyakarta: Penerbit Buku Deepublish. 

Purba, A. T. (1996). Manajemen Sumber Daya Manusia. Bandung: Mandar Maju. 

Rochaety, E., dkk. (2017). Metodologi Penelitian Bisnis dengan SPSS. Jakarta: 

Mitra Wacana Media. 

Sugiyono. (2010). Statistik untuk Penelitian. Bandung: Alfabeta. 

Sugiyono. (2012). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung: 

Alfabeta. 

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta. 

Sugiyono. (2020). Metode Penelitian Kombinasi (Mix Methods). Bandung: 

Alfabeta. 

 

 

 


