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MOTO 

 

 
“Orang lain ga akan bisa paham struggle dan masa sulit nya kita, yang 

mereka ingin tahu hanya bagian succes stories. Berjuanglah untuk diri 

sendiri walaupun gak ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita di masa 

depan akan sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini, 

tetap berjuang ya!” 

 

“It’s fine to fake it until you make it, until you do, until it true” 

(Taylor Swift) 

 

 

 

PERSEMBAHAN 

 

“Skripsi ini saya persembahkan untuk diri saya sendiri, untuk ibu tercinta, untuk 

keluarga, sahabat, orang-orang tersayang, dan orang - orang yang selalu senantiasa 

memberikan doa dan dukungan tiada hentinya, serta selalu membersamai hingga 

saat ini”. 



 



i  

 

ABSTRAK 

 

 

MELY RISTIANI SUTRAWANA. 20200510080. Pengaruh Gaya Hidup Dan 

Electronic Word Of Mouth (E-WOM) Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Café D’Lamping Kidang Coffee and View (Survey Pada Masyarakat 

Kabupaten Kuningan). Dibimbing oleh : Dr. Hj. Lili Karmela F, S.E., M.Si 

dan Tatang Rois, S.E., M.Si. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui : Pengaruh gaya hidup terhadap 

keputusan pembelian dan pengaruh electronic word of mouth terhadap keputusan 

pembelian. Metode yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan 

menggunakan analisis deskriptif. Populasi dalam penelitian ini yaitu konsumen 

yang telah melakukan pembelian di café D’Lamping Kidang Coffee and View, yang 

jumlah nya tidak diketahui. Pengambilan sampel menggunakan rumus Lameshow 

dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Teknik pengambilan sampel yaitu 

menggunakan metode purposive sampling. Teknik pengumpulan data yang 

dilakukan dalam penelitian ini yaitu dengan cara menyebar kuesioner dan 

pengukurannya menggunakan skala interval. Analisis data menggunakan analisis 

regresi linier berganda yang dibantu dengan software IBM SPSS versi 23. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa Gaya Hidup 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Electronic Word 

Of Mouth berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Gaya Hidup dan 

Electronic Word Of Mouth secara simultan berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian. 

 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Electronic Word Of Mouth, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

MELY RISTIANI SUTRAWANA. 20200510080. The Influence of Lifestyle and 

Electronic Word of (E-WOM) Mouth on Purchasing Decisions at Café 

D'Lamping Kidang Coffee and View (Survey of Kuningan Regency 

Communities). Supervised by: Dr. Hj. Lili Karmela F, S.E., M.Si and Tatang 

Rois, S.E., M.Si. 

The aim of this research was to determine: The influence of lifestyle on purchasing 

decisions and the influence of Electronic Word of Mouth on purchasing decisions. 

The method used was a quantitative method using descriptive analysis. The 

population in this research is consumers who have made purchases at the 

D'Lamping Kidang Coffee and View café, the number of which is unknown. 

Sampling used the Lameshow formula with a sample size of 100 respondents. The 

sampling technique was using the purposive sampling method. The data collection 

technique used in this research is by distributing questionnaires and measuring 

them using an interval scale. Data analysis uses multiple linear regression analysis 

assisted by IBM SPSS version 23 software. Based on the results of research that 

has been conducted, it shows that Lifestyle had a positive and significant effect on 

purchasing decisions. Electronic Word of Mouth had a positive effect on purchasing 

decisions. Lifestyle and Electronic Word of Mouth simultaneously have a positive 

influence on purchasing decisions. 

 

Keywords: Lifestyle, Electronic Word Of Mouth, Purchasing Decisions 
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