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ABSTRAK 

Penjualan online merupakan suatu proses bisnis yang menghubungkan penjual 

dan konsumen melalui transaksi elektronik dan pemasaran produk yang lebih luas. 

Penggunaan Instagram dapat mempermudah promosi produk kepada konsumen 

sehingga konsumen akan mudah menemukan dan mencari produk di media 

online. Peachy.Idea adalah salah satu toko online di bidang fashion yang 

beroperasi di media sosial Instagram dan mengkhususkan diri dalam produk 

pakaian hangat seperti hoodie, zipper hoodie, jumper, dan basic sweater. 

Penelitian ini bertujuan untuk menciptakan katalog digital untuk perusahaan 

Peachy.Idea yang dirancang dengan menyajikan foto produk, informasi kontak, 

alamat, dan situs web. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dengan 

metode pengumpulan data berupa observasi dan wawancara, mengunakan analisis 

data tata letak dan evaluasi desain, dan menggunakan penyelesaian masalah 

dengan metode Hawkis yang dimodifikasi soedarsono yang meliputi eksplorasi, 

eksperimentasi, perwujudan, dan evaluasi. Hasil dari perancangan penelitian ini 

berupa katalog dengan tema minimalis dan modern yang memiliki konsep 

menarik, sederhana, dan kepribadian yang aktif. Tahap awal perancangan 

melibatkan pemotretan produk dengan beberapa model menggunakan artboard 

dengan rasio 1:1, ukuran 1080x1080 piksel, dan latar belakang gradasi warna 

putih dan abu-abu. Selain katalog digital, media penunjang seperti poster, brosur, 

dan X-banner juga dirancang untuk mendukung promosi dan pemasaran produk 

Peachy.Idea. Hasil implementasi dilakukan terhadap 30 target audiens, dimana 

80% diantaranya merasa terbantu dengan adanya katalog karena dapat 

memberikan informasi lebih detail dan tidak perlu banyak bertanya pada admin 

untuk produk yang diminati. 

 

 

Kata Kunci: Katalog, Peachy.Idea, Perancangan Produk, Media Penunjang 
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ABSTRACT 

Online sales is a business process that connects sellers and consumers through 

electronic transactions and wider product marketing. Using Instagram can make 

it easier to promote products to consumers so that consumers will easily find and 

search for products on online media. Peachy.Idea is an online shop in the fashion 

sector that operates on the social media Instagram and specializes in warm 

clothing products such as hoodies, zipper hoodies, jumpers and basic sweaters. 

This research aims to create a digital catalog for the Peachy.Idea company which 

is designed by presenting product photos, contact information, addresses and 

websites. This research is descriptive research with data collection methods in the 

form of observation and interviews, using layout data analysis and design 

evaluation, and using problem solving using the Hawkis method modified by 

Soedarsono which includes exploration, experimentation, embodiment and 

evaluation. The results of this research design are a catalog with a minimalist and 

modern theme that has an attractive, simple concept and an active personality. 

The initial design stage involved photographing the product with several models 

using an artboard with a 1:1 ratio, 1080x1080 pixel size, and a white and gray 

gradient background. Apart from digital catalogs, supporting media such as 

posters, brochures and X-banners are also designed to support the promotion and 

marketing of Peachy.Idea products. The results of the implementation were 

carried out on 30 target audiences, of which 80% of them felt helped by the 

catalog because it could provide more detailed information and they did not need 

to ask the admin a lot about the products they were interested in. 

Keywords: Catalog, Peachy.Idea, Product Design, Supporting Media 
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