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MOTTO 

“Seseorang tidak akan paham susahnya berjuang dimasa sulit kita, yang mereka 

ingin tau hanyalah bagian ketika kita sukses. Berjuang untuk diri kita sendiri 

walaupun tidak ada yang peduli. Kelak diri kita dimasa yang akan datang akan 

sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan pada saat ini” 
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selalu memberikan support kepada anaknya sehingga bisa menyelesaikan 
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menyelesaikan skripsi ini tepat waktu. 
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ABSTRAK 

Toko Oleh-oleh Berkah merupakan satu usaha yang bergerak di bidang makanan 

keripik yang telah bergerak sejak tahun 2011, basis produksi berlokasi 

Kabupaten Kuningan, Jawa Barat. Sebagai salah satu usaha yang bergerak pada 

bidang makanan ringan berupa keripik, usaha Toko Oleh-oleh Berkah 

membutuhkan identitas visual yang baik, yang berguna sebagai pembeda dengan 

toko yang memiliki nama yang serupa dan agar lebih mudah dikenali oleh 

audiens. Maka dari itu usaha Toko Oleh-oleh Berkah memerlukan penguatan 

dari segi identitas visual yang melalui proses perancangan desain logo dengan 

menggunakan metode kualitatif deskriptif dan dengan teori Alina Wheeler serta 

serta menggunakan teknik pengumpulan data yaitu dengan observasi, 

wawancara, dan studi literatu. Serta dengan metode analisis data yaitu 

menggunakan SWOT, yang pada akhirnya  menghasilkan desain logo bagi Toko 

Oleh-oleh Berkah dengan beberapa media penunjang untuk memperkuat 

identitas visual dari Toko Oleh-oleh Berkah serta diharapkan dapat lebih mudah 

dikenal oleh audiens serta dapat menjadi pembeda dengan nama usaha yang 

serupa. 

Kata Kunci : Identitas Visual, Logo, Toko Oleh-oleh Berkah. 
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ABSTRACT 

Berkah Souvenir Shop is a business operating in the field of chips that has been 

operating since 2011. The production base is located in Kuningan Regency, West 

Java. As a business that operates in the snack food sector in the form of chips, the 

Berkah Souvenir Shop business requires a good visual identity, which is useful as 

a differentiator from shops that have a similar name and so that it is more easily 

recognized by the audience. Therefore, the Berkah Souvenir Shop business requires 

strengthening in terms of visual identity through the logo design process using 

descriptive qualitative methods and Alina Wheeler's theory and using data 

collection techniques, namely observation, interviews, and literary studies. And 

with the data analysis method, namely using SWOT, which ultimately produces a 

logo design for the Berkah Souvenir Shop with several supporting media to 

strengthen the visual identity of the Berkah Souvenir Shop, it is expected to be more 

easily recognized by the audience and it can be different from the business name. 

similar. 

 

Keywords: Visual Identity, Logo, Berkah Souvenir Shop. 
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