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MOTTO  

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar.” 

(Qs. Ar-Rum:60) 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan 

lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa 

yang kamu impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancer. Tapi gelombang-

gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan.” 

(Boy Chandra) 

“Masa depan adalah milik mereka yang percaya dengan impiannya dan jangan 

biarkan impianmu dijajah oleh pendapat orang lain.” 
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pengorbanan dan kerja keras dalam mendidik saya. Teruntuk kelurga besar saya 

dan teman-teman terdekat saya yang selalu memberikan dukungan serta nasehat-

nasehat terbaik, saya ucapkan terimakasih. 
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ABSTRAK 

 

 

ELSA DIYAUL AULIA: NIM 20200510046. “Pengaruh Marketing Capability 

dan Innovation Capability Terhadap Kinerja Pemasaran Pada UMKM 

Bawang Goreng di Kabupaten Kuningan”. Program Studi Manajemen 

Fakultas Ekonomi & Bisnis Universitas Kuningan. Dibimbing Oleh Wachjuni, 

S.E., M.M dan Dr. Rina Masruroh, S.E., M.E.Sy 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh marketing capability dan 

innovation capability terhadap kinerja pemasaran pada UMKM Bawang Goreng di 

Kabupaten Kuningan. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

deskriptif dan verifikatif dengan pendekatan kuantitatif. Populasi yang diperoleh 

sebanyak 83 pemilik UMKM Bawang Goreng di Kabupaten Kuningan Kabupaten 

Kuningan. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah menggunakan 

sampel jenuh dimana seluruh populasi dijadikan sampel. Teknik analisis data yang 

digunakan yaitu menggunakan SPSS versi 26 Tahun 2018. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa marketing capability dan innovation capability secara 

simultan berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran. Marketing capability 

memiliki pengaruh negatif dan signifikan terhadap kinerja pemasaran. Innovation 

capability memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja Pemasaran.  

 

Kata Kunci: Kinerja Pemasaran, Marketing Capability, Innovation Capability  
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ABSTRACT 

 

 

ELSA DIYAUL AULIA: NIM 20200510046. "The Effect of Marketing Capability 

and Innovation Capability on Marketing Performance in Fried Onion MSMEs 

in Kuningan Regency”. Management Study Program, Faculty of Economics &; 

Business, University of Kuningan. Supervised by Wachjuni, S.E., M.M dan Dr. 

Rina Masruroh, S.E., M.E.Sy 

 

 

This study aims to determine the effect of marketing capability and innovation 

capability on marketing performance in fried onion MSMEs in Kuningan Regency. 

The method used in this study is a descriptive and verifiative method with a 

quantitative approach. The population obtained is 83 owners of Fried Onion 

MSMEs in Kuningan Regency, Kuningan Regency. The sampling technique used is 

to use saturated samples where the entire population is sampled. The data analysis 

technique used is using SPSS version 26 of 2018. The results showed that marketing 

capability and innovation capability simultaneously have a positive effect on 

marketing performance. Marketing capability has a negative and significant 

influence on Marketing performance. Innovation capability has a positive and 

significant influence on marketing performance.  

 

Keywords: Marketing Performance, Marketing Capability, Innovation Capability  
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