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MOTTO 

 

“Tidak ada kata terlambat, jalani hidup dengan optimis percaya pada Allah, selalu 

bersyukur maka kebahagiaan selalu mengiringi langkahmu” 

 

PERSEMBAHAN 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk diri saya sendiri, dan tentunya kedua orang 

tua saya, suami dan anak tercinta. 
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ABSTRAK  
 

FITRIANI DEWI, 20220520476. Pengaruh Celebrity Endorsment Terhadap 

Keputusan Pembelian Melalui Brand Image Dan Brand Awareness Sebagai 

Variabel Intervening (Penelitian Pada Konsumen Lozy Hijab Di Kabupaten 

Kuningan Jawa Barat). Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis, Universitas Kuningan 2026. Pembimbing I: Dr. Hj Lili Karmela F, S.E., 

M.Si, M.Si. Pembingning II: Winda Oktaviani, SE.,MM. 

Penggunaan hijab saat ini telah  menjadi trend dikalangan masyarakat  muslim, 

Lozy Hijab menjadi salah satu brand lokal yang dikenal karena koleksi hijabnya 

yang minimalis dan elegan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

celebrity endrosment terhadap keputusan pembelian konsumen Lozy Hijab di 

Kabupaten Kuningan serta menganalisis brand image dan brand awareness sebagai 

variabel intervening. Dalam mengetahui peran variabel mediasi dalam penelitian 

ini digunakan metode pendekatan kuantitatif dengan 170 responden konsumen 

Lozy Hijab, dan data dianalisis menggunakan Partial Least Squere (PLS). 

Kemudian didapatkan hasil yang menunjukan bahwa : 1) celebrity endorsement 

secara langsung dan signifikan mempengaruhi keputusan pembelian 2) celebrity 

endorsement berpengaruh secara langsung terhadap brand image 3) celebrity 

endoesement secara langsung dan signifikan mempengaruhi brand awareness 4) 

brand image tidak signifikan mempengaruhi keputusan pembelian 5) brand 

awareness terbukti signifikan mempengaruhi keputusan pembelian 6) brand image 

tidak memediasi pengaruh celebrity endoesement terhadap keputusan pembelian 

dan 7) brand awareness mampu memediasi pengaruh celebrity endoesement 

terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci: Celebrity Endorsment, Keputusan Pembelian, Brand Image, 

Brand Awareness, Mediasi 
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ABSTRACT  
 

FITRIANI DEWI, 20220520476. The Effect  of Celebrity Endorsement on 

Purchase Decisions through Brand Image and Brand Awareness as Intervening  

Variables (Research on Lozy Hijab Consumers in Kuningan Regency, West Java). 

Management Study Program, Faculty of Economics and Business, University of 

Kuningan 2026. Supervisor I: Dr. Hj Lili Karmela F, S.E., M.Si, M.Si. Supervisor 

II: Winda Oktaviani, SE., MM. 

The used of hijab now become a trend among the Muslim community. Lozy Hijab 

was one of the local brands known for its minimalist and elegant hijab collection. 

This study aims to determined the influence of celebrity endorsement on the 

purchase decision of Lozy Hijab consumers in Kuningan Regency and analyze 

brand image and brand awareness as intervening variables. In determining the role 

of mediation variables in this study, a quantitative approach method was used with 

170 Lozy Hijab consumer respondents, and the data was analyzed using Partial 

Least Squares (PLS). Then the results were obtained that showed that: 1) celebrity 

endorsement was directly and significantly affects purchase decisions 2) celebrity 

endorsements was directly affect brand image 3) celebrity endorsements was 

directly and significantly affect brand awareness 4) brand image did not 

significantly affect purchase decisions 5) Brand awareness was proven to 

significantly influence purchase decisions 6) brand image did not mediated the 

influence of celebrity endorsement on purchase decisions and 7) brand awareness 

was able to mediate the influence of celebrity endorsement on purchase decisions. 

 

Keywords: Celebrity Endorsement, Purchase Decision, Brand Image, Brand 

Awareness, Mediation 
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