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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 
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“Sesedih apapun, ini bukan neraka. Sebahagia apapun, ini bukan surga. Maka 

sedih dan bahagia secukupnya. This is just dunya”  

 

“Skripsi ini tidak sempurna, tapi cukup untuk membuat saya wisuda dan 

mendapatkan gelar S.E Bismillah untuk segala hal-hal baik yang sedang 

diperjuangkan”. 
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ABSTRAK 

 
PENGARUH LITERASI KEUANGAN, PERSEPSI RISIKO, DAN 

LINGKUNGAN SOSIAL TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF DENGAN 

GAYA HIDUP HEDONISME SEBAGAI VARIABEL MEDIASI PADA 

PENGGUNA SHOPEE PAYLATER (Studi pada Generasi Z di Kabupaten 

Kuningan) 

 

Nisa Rolani (NIM. 20220510016) Dosen Pembimbing I: Prof Dr. H. Eeng 

Ahman, M.S. dan Dosen Pembimbing II: Fauziyah Adzimatinur, S.E., M.Si 

 

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh literasi keuangan, persepsi risiko, 

dan lingkungan sosial terhadap perilaku konsumtif dengan gaya hidup hedonis 

sebagai variabel mediasi pada pengguna Shopee PayLater Generasi Z di Kabupaten 

Kuningan. Meningkatnya penggunaan layanan Shopee PayLater pada Generasi Z 

mendorong perubahan perilaku konsumsi yang dipengaruhi faktor finansial, sosial, 

dan psikologis. Penelitian menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan 

deskriptif dan verifikatif. Sampel penelitian berjumlah 180 responden yang dipilih 

melalui teknik purposive sampling. Analisis data menggunakan path analysis dan 

uji Sobel dengan bantuan SPSS versi 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

literasi keuangan dan lingkungan sosial berpengaruh positif signifikan terhadap 

gaya hidup hedonis dan perilaku konsumtif, sedangkan persepsi risiko berpengaruh 

negatif signifikan terhadap kedua variabel tersebut. Selain itu, gaya hidup hedonis 

berpengaruh positif signifikan terhadap perilaku konsumtif pengguna Shopee 

PayLater. Hasil uji mediasi membuktikan bahwa gaya hidup hedonis mampu 

memediasi secara parsial pengaruh literasi keuangan, persepsi risiko, dan 

lingkungan sosial terhadap perilaku konsumtif. Penelitian ini menunjukkan bahwa 

perilaku konsumtif pengguna Shopee PayLater dipengaruhi tidak hanya oleh faktor 

keuangan, tetapi juga gaya hidup dan lingkungan sosial di era digital. Oleh karena 

itu, peningkatan literasi keuangan perlu diimbangi dengan pengendalian perilaku 

konsumsi agar penggunaan layanan PayLater lebih bijak dan rasional. 

 

Kata Kunci: Literasi Keuangan, Persepsi Risiko, Lingkungan Sosial, Gaya Hidup  

 Hedonisme, Perilaku Konsumtif, Shopee PayLater. 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF FINANCIAL LITERACY, RISK PERCEPTION, 

AND SOCIAL ENVIRONMENT ON CONSUMPTIVE BEHAVIOR WITH 

HEDONIC LIFESTYLE AS A MEDIATING VARIABLE AMONG SHOPEE 

PAYLATER USERS (A Study on Generation Z in Kuningan Regency) 

 

Nisa Rolani (NIM. 20220510016) Supervisor I: Prof. Dr. H. Eeng Ahman, M.S. 

and Supervisor II: Fauziyah Adzimatinur, S.E., M.Si. 

 

This study aims to analyze the influence of financial literacy, risk perception, and 

social environment on consumptive behavior, with a hedonic lifestyle serving as a 

mediating variable among Generation Z Shopee PayLater users in Kuningan 

Regency. The increasing use of Shopee PayLater among Generation Z has 

encouraged changes in consumption behavior influenced by financial, social, and 

psychological factors. This research employed a quantitative method with 

descriptive and verificative approaches. The sample consisted of 180 respondents 

selected using a purposive sampling technique. Data were analyzed using path 

analysis and the Sobel test with the assistance of SPSS version 25. The results 

indicate that financial literacy and social environment have a positive and 

significant effect on both hedonic lifestyle and consumptive behavior, while risk 

perception has a negative and significant effect on these variables. In addition, a 

hedonic lifestyle has a positive and significant effect on the consumptive behavior 

of Shopee PayLater users. The mediation test results reveal that a hedonic lifestyle 

partially mediates the effects of financial literacy, risk perception, and social 

environment on consumptive behavior. This study demonstrates that the 

consumptive behavior of Shopee PayLater users is influenced not only by financial 

factors but also by lifestyle and social environment factors in the digital era. 

Therefore, improving financial literacy should be accompanied by better 

consumption control to ensure that PayLater services are used more wisely and 

rationally. 

 

Keywords: Financial Literacy, Risk Perception, Social Environment, Hedonic  

Lifestyle, Consumptive Behavior, Shopee PayLater. 
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