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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

"If you’re always worried about crushing the ants beneath you..., you won’t be 

able to walk.” 

- Guts 

 

“What people fear most is not death, but the fact that their lives might mean 

nothing.” 

- Johan Liebert 

 

"How many roads must a man walk down? Before you call him a man? 

How many seas must a white dove sail? Before she sleeps in the sand? 

The answer, my friend, is blowin' in the wind."  

- Bob Dylan (Blowin' in the Wind) 

 

PERSEMBAHAN: 

“Skripsi ini saya persembahkan kepada kedua orang tua tercinta yang selalu 

memberikan doa, kasih sayang, pengorbanan, serta dukungan tanpa henti dalam 

setiap langkah kehidupan saya. Terima kasih karena selalu menjadi alasan 

terbesar saya untuk terus berjuang dan bertahan hingga mampu menyelesaikan 

karya ini. Saya juga mempersembahkan skripsi ini kepada kakak tercinta yang 

senantiasa memberikan semangat, motivasi, dan dukungan di setiap proses yang 

saya lalui. Semoga pencapaian sederhana ini dapat menjadi bentuk rasa terima 

kasih, kebanggaan, dan kebahagiaan untuk keluarga tercinta.” 
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ABSTRAK 

 

Muhammad Faiz Al - Ghiffari. 2026. Pengaruh Celebrity Endorsement, Brand 

Image, dan Desain Produk terhadap Minat Beli Konsumen Sepatu Aerostreet 

(Survei pada Gen Z di Kabupaten Kuningan). Skripsi. Program Studi 

Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Kuningan. 

Pembimbing I: Prof. Dr. H. Dikdik Harjadi, S.E., M.Si. Pembimbing II: Dr. 

Rina Masruroh, S.E., M.E.Sy. 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Celebrity Endorsement, 

Brand Image, dan Desain Produk terhadap Minat Beli konsumen Sepatu 

Aerostreet pada Generasi Z di Kabupaten Kuningan, baik secara simultan maupun 

parsial. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dan verifikatif dengan 

pendekatan kuantitatif. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran 

kuesioner kepada responden Generasi Z di Kabupaten Kuningan dengan bantuan 

Google Form. Teknik analisis data yang digunakan meliputi analisis deskriptif, uji 

asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, koefisien determinasi (R²), uji F, 

dan uji t. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Celebrity Endorsement, Brand 

Image, dan Desain Produk secara simultan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Minat Beli konsumen Sepatu Aerostreet. Secara parsial, Celebrity 

Endorsement, Brand Image, dan Desain Produk juga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat Beli konsumen Sepatu Aerostreet pada Generasi Z di 

Kabupaten Kuningan. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan 

pertimbangan bagi perusahaan dalam menyusun strategi pemasaran yang lebih 

efektif, khususnya dalam pemanfaatan celebrity endorsement, penguatan citra 

merek, dan pengembangan desain produk yang sesuai dengan preferensi 

konsumen. 

 

Kata Kunci: Celebrity Endorsement, Brand Image, Desain Produk, Minat 

Beli, Aerostreet. 
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ABSTRACT 

 

Muhammad Faiz Al - Ghiffari. 2026. The Influence of Celebrity Endorsement, 

Brand Image, and Product Design on Consumers’ Purchase Intention of 

Aerostreet Shoes (Survey on Generation Z in Kuningan Regency). 

Undergraduate Thesis. Management Study Program, Faculty of Economics and 

Business, Kuningan University. Supervisor I: Prof. Dr. H. Dikdik Harjadi, 

S.E., M.Si. Supervisor II: Dr. Rina Masruroh, S.E., M.E.Sy. 

 

This study aimed to determine the influence of Celebrity Endorsement, Brand 

Image, and Product Design on Generation Z consumers’ Purchase Intentions for 

Aerostreet Shoes in Kuningan Regency, both simultaneously and partially. This 

study employed a descriptive and confirmatory method with a quantitative 

approach. Data were collected by distributing questionnaires to Generation Z 

respondents in Kuningan Regency using Google Forms. The data analysis 

techniques used included descriptive analysis, classical assumption tests, multiple 

linear regression analysis, the coefficient of determination (R²), the F-test, and the 

t-test. The results of the study indicated that Celebrity Endorsement, Brand Image, 

and Product Design simultaneously had a positive and significant effect on the 

purchase intention of Aerostreet shoe consumers. Partially, Celebrity 

Endorsement, Brand Image, and Product Design also had a positive and 

significant effect on Generation Z consumers’ Purchase Interest in Aerostreet 

Shoes in Kuningan Regency. This study was expected to serve as a basis for 

companies in formulating more effective marketing strategies, particularly 

regarding the utilization of celebrity endorsements, strengthening brand image, 

and developing product designs that aligned with consumer preferences. 

 

Keywords: Celebrity Endorsement, Brand Image, Product Design, Purchase 

Intention, Aerostreet 
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