PENGARUH AFFILIATE MARKETING DAN LIVE
STREAMING TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF PADA
PENGGUNA APLIKASI TIKTOK YANG DIMODERASI OLEH
IMPULSIVE BUYING

(Survei Gen Z di Kabupaten Kuningan)
SKRIPSI

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian dari Syarat

Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi Program Studi Manajemen

Disusun Oleh :

Rizki Ramadhan
20220510093

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS KUNINGAN
2026



LEMBAR PENGESAHAN

PENGARUH AFFILIATE MARKETING DAN LIVE STREAMING
TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF PADA PENGGUNA APLIKASI
TIKTOK YANG DIMODERASI OLEH IMPULSIVE BUYING
(Survei Gen Z di Kabupaten Kuningan)

Oleh:

RIZKI RAMADHAN
20220510093

Telah berhasil mempertahankan skripsinya pada tanggal 22 Juni 2026 dihadapan
Dewan Penguji. Skripsi ini disahkan sebagai bagian persyaratan untuk memperoleh
gelar Sarjana Ekonomi pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan

Bisnis Universitas Kuningan.

Susunan Dewan Penguji.

Penguji 1, Penguji II, Penguji III,

P\lk{(

Dr. Hj. Lili Karmela Fitriani, S.E., M.Si. Wély Hadi Gunawan, S.E., M.M,

NIK. 41038971054 NIK. 410110920232 NIK. 410110920236



LEMBAR PERSETUJUAN

PENGARUH AFFILIATE MARKETING DAN LIVE STREAMING
TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF PADA PENGGUNA APLIKASI
TIKTOK YANG DIMODERASI OLEH IMPULSIVE BUYING
(Survei Gen Z di Kabupaten Kuningan)

Disusun oleh:

RIZKI RAMADHAN
20220510093

DISETUJUI OLEH:

Dosen Pembimbing I, Dosen Pembimbing 11,
o
Wely Hadi Gunawan, S.E., M.M. Micki Watulandi, S.E., MM.
NIK. 410106910232 NIK. 410111830256
Mengetahui,
Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Kepala Program Studi Manajemen,

-l’

%) |

’Dr. Hj. Lili Karmela F, S.E., M.Si Dr. Munir Nug¢ Komarudin, S.Pd., M.M
NIK. 41038971054 NIK. 410104930220




PERNYATAAN OTENTISITAS

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “PENGARUH
AFFILIATE MARKETING DAN LIVE STREAMING TERHADAP
PERILAKU KONSUMTIF PADA PENGGUNA APLIKASI TIKTOK
YANG DIMODERASI OLEH IMPULSIVE BUYING (Survei Gen Z di
Kabupaten Kuningan)” ini beserta seluruh isinya adalah benar-benar karya saya
sendiri dan saya tidak melakukan penjiplakan atau pengutipan dengan cara-cara
vang tidak sesuai dengan etika keilmuan yang berlaku dalam masyarakat
keilmuan. Atas pernyataan ini, saya siap menanggung risiko/sanksi yang
dijatuhkan kepada saya apabila kemudian ditemukan adanya pelanggaran terhadap
etika keilmuan dalam karya saya ini atau ada klaim dari pihak lain terhadap

keaslian karya saya ini.

Kuningan, Juli 2026
- Yang membuat pernyataan.

r

b=
3 £
BE6ALX120414891

Rizki Ramadhan
NIM. 20220510093




MOTTO DAN PERSEMBAHAN

"Apa yang ditakdirkan untukmu tidak akan pernah melewatimu, dan apa yang
melewatimu tidak pernah ditakdirkan untukmu.
Jalani,Nikmati dan Bersyukur”

Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tua saya yang telah berjuang
dan berkorban tanpa henti untuk saya, Serta Om dan Tante saya yang selalu
support baik secara material maupun nonmaterial dan untuk keluarga tercinta,
serta untuk orang orang yang senantiasa mendoakan dan mendukung saya hingga
saat ini.



ABSTRAK

RIZKI RAMADHAN, 20220510093 “PENGARUH  AFFILIATE
MARKETING DAN LIVE STREAMING TERHADAP PERILAKU
KONSUMTIF PADA PENGGUNA APLIKASI TIKTOK YANG
DIMODERASI OLEH IMPULSIVE BUYING (Survei Gen Z di Kabupaten
Kuningan)”, Pembimbing | : Wely Hadi Gunawan, S.E., M.M dan
Pembimbing Il : Micki Watulandi, SE., MM.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Affiliate Marketing dan
Live Streaming terhadap Perilaku Konsumtif dengan Impulsive Buying sebagai
variabel moderasi pada pengguna TikTok di Kabupaten Kuningan. Penelitian
menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan deskriptif dan verifikatif.
Sampel penelitian berjumlah 130 responden yang dipilih menggunakan teknik
purposive sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis
menggunakan metode SmartPLS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Affiliate Marketing, Live Streaming, dan
Impulsive Buying berpengaruh positif dan signifikan terhadap Perilaku
Konsumtif. Temuan ini mengindikasikan bahwa promosi melalui afiliator,
aktivitas live streaming, serta kecenderungan pembelian impulsif dapat
meningkatkan perilaku konsumtif konsumen. Namun, Impulsive Buying tidak
terbukti mampu memoderasi pengaruh Affiliate Marketing maupun Live
Streaming terhadap Perilaku Konsumtif. Dengan demikian, perilaku konsumtif
pengguna TikTok Shop lebih dipengaruhi oleh pengaruh langsung Affiliate
Marketing, Live Streaming, dan Impulsive Buying dibandingkan oleh efek
moderasi Impulsive Buying.

Kata Kunci: Affiliate Marketing, Live Streaming, Impulsive Buying,
Perilaku Konsumtif.



ABSTRACT

RIZKI RAMADHAN, 20220510093 "THE EFFECT OF AFFILIATE
MARKETING AND LIVE STREAMING ON CONSUMER BEHAVIOR OF
TIKTOK APPLICATION USERS MODERATED BY IMPULSE BUYING (Gen
Z Survey in Kuningan Regency)", Supervisor I: Wely Hadi Gunawan, S.E.,
M.M. and Supervisor I11: Micki Watulandi, SE., MM.

This study aims to analyze the influence of Affiliate Marketing and Live Streaming
on Consumptive Behavior, with Impulsive Buying as a moderating variable, among
TikTok users in Kuningan Regency. The study used quantitative methods with
descriptive and verification approaches. The study sample consisted of 130
respondents selected using purposive sampling techniques. Data were collected
through questionnaires and analyzed using the SmartPLS method.

The results showed that Affiliate Marketing, Live Streaming, and Impulse Buying
have a positive and significant effect on Consumptive Behavior. These findings
indicate that affiliate promotions, live streaming activities, and impulsive buying
tendencies can increase consumer consumer behavior. However, impulsive buying
was not proven to moderate the influence of affiliate marketing or live streaming
on consumer behavior. Therefore, TikTok Shop users' consumer behavior is more
influenced by the direct influence of affiliate marketing, live streaming, and
impulsive buying than by the moderating effect of impulsive buying.

Keywords: Affiliate Marketing, Live Streaming, Impulsive Buying, Consumer
Behavior.
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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas rahmat dan
karunia-Nya sehingga proposal penelitian yang berjudul “Pengaruh Affiliate
marketing dan Live streaming terhadap Perilaku Konsumtif pada Pengguna Aplikasi
TikTok yang Dimoderasi oleh Impulsive Buying (Survei Gen Z di Kabupaten
Kuningan)” dapat disusun dan diselesaikan. Proposal ini disusun sebagai salah satu
syarat untuk mengikuti Seminar Usulan Penelitian pada Program Studi Manajemen,
Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Kuningan.
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tersebut. Oleh karena itu, penelitian ini diharapkan dapat memberikan gambaran
empiris mengenai pengaruh affiliate marketing dan live streaming terhadap perilaku
konsumtif dengan impulsive buying sebagai variabel moderasi.

Penulis menyadari bahwa proposal penelitian ini  masih memiliki
keterbatasan. Oleh sebab itu, saran dan masukan yang bersifat konstruktif sangat
diharapkan guna penyempurnaan penelitian ini. Semoga proposal ini dapat
memberikan manfaat bagi pengembangan ilmu manajemen, khususnya di bidang

pemasaran digital, serta menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya.

Kuningan, 18 Februari 2026

Penulis

Rizki Ramadhan
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