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ABSTRAK 

RIZKI RAMADHAN, 20220510093 “PENGARUH AFFILIATE 

MARKETING DAN LIVE  STREAMING TERHADAP PERILAKU 

KONSUMTIF PADA PENGGUNA APLIKASI TIKTOK YANG 

DIMODERASI OLEH IMPULSIVE BUYING (Survei Gen Z di Kabupaten 

Kuningan)”, Pembimbing I : Wely Hadi Gunawan, S.E., M.M dan 

Pembimbing II : Micki Watulandi, SE., MM. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Affiliate Marketing dan 

Live Streaming terhadap Perilaku Konsumtif dengan Impulsive Buying sebagai 

variabel moderasi pada pengguna TikTok di Kabupaten Kuningan. Penelitian 

menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan deskriptif dan verifikatif. 

Sampel penelitian berjumlah 130 responden yang dipilih menggunakan teknik 

purposive sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis 

menggunakan metode SmartPLS. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Affiliate Marketing, Live Streaming, dan 

Impulsive Buying berpengaruh positif dan signifikan terhadap Perilaku 

Konsumtif. Temuan ini mengindikasikan bahwa promosi melalui afiliator, 

aktivitas live streaming, serta kecenderungan pembelian impulsif dapat 

meningkatkan perilaku konsumtif konsumen. Namun, Impulsive Buying tidak 

terbukti mampu memoderasi pengaruh Affiliate Marketing maupun Live 

Streaming terhadap Perilaku Konsumtif. Dengan demikian, perilaku konsumtif 

pengguna TikTok Shop lebih dipengaruhi oleh pengaruh langsung Affiliate 

Marketing, Live Streaming, dan Impulsive Buying dibandingkan oleh efek 

moderasi Impulsive Buying. 

 

Kata Kunci: Affiliate Marketing, Live Streaming, Impulsive Buying, 

Perilaku Konsumtif. 
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ABSTRACT 

RIZKI RAMADHAN, 20220510093 "THE EFFECT OF AFFILIATE 

MARKETING AND LIVE STREAMING ON CONSUMER BEHAVIOR OF 

TIKTOK APPLICATION USERS MODERATED BY IMPULSE BUYING (Gen 

Z Survey in Kuningan Regency)", Supervisor I: Wely Hadi Gunawan, S.E., 

M.M. and Supervisor II: Micki Watulandi, SE., MM. 

 

This study aims to analyze the influence of Affiliate Marketing and Live Streaming 

on Consumptive Behavior, with Impulsive Buying as a moderating variable, among 

TikTok users in Kuningan Regency. The study used quantitative methods with 

descriptive and verification approaches. The study sample consisted of 130 

respondents selected using purposive sampling techniques. Data were collected 

through questionnaires and analyzed using the SmartPLS method. 

The results showed that Affiliate Marketing, Live Streaming, and Impulse Buying 

have a positive and significant effect on Consumptive Behavior. These findings 

indicate that affiliate promotions, live streaming activities, and impulsive buying 

tendencies can increase consumer consumer behavior. However, impulsive buying 
was not proven to moderate the influence of affiliate marketing or live streaming 

on consumer behavior. Therefore, TikTok Shop users' consumer behavior is more 

influenced by the direct influence of affiliate marketing, live streaming, and 

impulsive buying than by the moderating effect of impulsive buying. 

 

Keywords: Affiliate Marketing, Live Streaming, Impulsive Buying, Consumer 

Behavior. 
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KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas rahmat dan 

karunia-Nya sehingga proposal penelitian yang berjudul “Pengaruh Affiliate 

marketing dan Live streaming terhadap Perilaku Konsumtif pada Pengguna Aplikasi 

TikTok yang Dimoderasi oleh Impulsive Buying (Survei Gen Z di Kabupaten 
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Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Kuningan. 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perkembangan pemasaran digital yang 

semakin pesat, khususnya melalui fitur affiliate marketing dan live streaming pada 

platform TikTok. Strategi pemasaran tersebut dinilai memiliki pengaruh terhadap 

perilaku konsumtif generasi muda, khususnya Generasi Z di Kabupaten Kuningan. 

Selain itu, impulsive buying diduga turut berperan dalam memperkuat pengaruh 

tersebut. Oleh karena itu, penelitian ini diharapkan dapat memberikan gambaran 

empiris mengenai pengaruh affiliate marketing dan live streaming terhadap perilaku 

konsumtif dengan impulsive buying sebagai variabel moderasi. 
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