
 

 

PENGARUH BRAND IMAGE, KESESUAIAN HARGA DAN 

KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

(Survei pada Pengguna Ban mobil GT Radial di Kabupaten Kuningan) 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian dari 

Syarat Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi Program Studi Manajemen 

 

 

Oleh 

AZKIYA FERDIANSYACH 

20220510379  

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS KUNINGAN 

2026 







 

 

 

 

MOTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTO 

“Janganlah kamu lemah dan jangan bersedih hati, padahal kamulah orang-orang 

yang paling tinggi derajatnya jika kamu beriman.” 

(QS. Ali ‘Imran: 139) 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum mereka mengubah 

keadaan diri mereka sendiri.” 

(QS. Ar-Ra’d: 11) 

 

“Jika jalan ini terasa panjang, mungkin karena versi terbaik diriku memang 

tidak diciptakan dengan cara yang instan.” 

 

PERSEMBAHAN 

Tiada halaman yang paling berarti dalam skripsi ini selain halaman persembahan. 

Dengan penuh rasa syukur kepada Allah SWT, karya sederhana ini saya 

persembahkan kepada kedua orang tua tercinta yang selalu memberikan doa, kasih 

sayang, dukungan, dan perjuangan tanpa henti untuk setiap langkah yang saya 

tempuh. Terima kasih kepada keluarga, sahabat, teman-teman seperjuangan di 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Kuningan, serta seluruh dosen yang telah 

memberikan semangat, ilmu, dan pengalaman berharga selama proses perkuliahan 

hingga skripsi ini selesai. Dan untuk semua orang yang selalu bertanya, “Kapan 

sidang?” dan “Kapan wisuda?”, akhirnya skripsi ini berhasil saya selesaikan. Tera-

khir, karya ini saya persembahkan untuk diri saya sendiri sebagai bukti bahwa 

usaha, doa, dan perjuangan tidak pernah sia-sia. 

 

 





 

 

i 

 

ABSTRAK 

Azkiya Ferdiansyach (20220510379) “PENGARUH BRAND IMAGE, KES-

ESUAIAN HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN” (Survei pada pengguna ban mobil GT Radial di Kabupaten 

Kuningan) dengan Dosen Pembimbing I: Prof. Dr. H. Dikdik Harjadi, S.E., 

M.Si. Dosen Pemimbing II: Wely Hadi Gunawan, S.E., M.M. Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Kuningan. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Brand Image, Kesesuaian 

Harga, Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian pada pengguna ban 

mobil GT Radial di Kabupaten Kuningan. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah metode kuantitatif dengan teknik pengumpulan data melalui penyebaran 

kuesioner kepada 170 responden. Data penelitian dianalisis menggunakan aplikasi 

SPSS Versi 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image berpengaruh pos-

itif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Kesesuaian harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Kualitas produk juga ber-

pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Temuan ini menun-

jukkan bahwa semakin baik brand image, semakin sesuai harga yang ditawarkan, 

dan semakin tinggi kualitas produk yang diberikan, maka keputusan pembelian 

konsumen terhadap ban mobil GT Radial akan semakin meningkat. Penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan kontribusi bagi perusahaan dalam menyusun strategi 

pemasaran yang tepat guna meningkatkan keputusan pembelian konsumen. 

Kata Kunci : Brand Image, Kesesuaian Harga, Kualitas Produk, dan Kepu-

tusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

Azkiya Ferdiansyach (20220510379), “THE EFFECT OF BRAND IMAGE, 

PRICE COMPATIBILITY, AND PRODUCT QUALITY ON PURCHASING DE-

CISIONS” (Survey of GT Radial Car Tire Users in Kuningan Regency), super-

vised by Advisor I: Dikdik Harjadi and Advisor II: Wely Hadi Gunawan. Man-

agement Study Program, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Kuningan. 

 

This research was conducted to examine the effect of Brand Image, Price Compat-

ibility, and Product Quality on Purchasing Decisions among GT Radial car tire 

users in Kuningan Regency. The study applied a quantitative approach by distrib-

uting questionnaires to 170 respondents. The collected data were processed and 

analyzed using SPSS Version 25. The findings revealed that Brand Image has a 

positive and significant influence on Purchasing Decisions. Price Compatibility 

also has a positive and significant influence on Purchasing Decisions. In addition, 

Product Quality shows a positive and significant influence on Purchasing Deci-

sions. These results indicate that improving Brand Image, offering prices that match 

consumer expectations, and maintaining high Product Quality can increase con-

sumers’ Purchasing Decisions for GT Radial car tires. This research is expected to 

provide useful insights for companies in developing effective marketing strategies 

to enhance consumer purchasing decisions. 

Keywords: Brand Image, Price Compatibility, Product Quality, and Purchasing 

Decisions. 
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