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Abstrak
Perkembangan era visual dari masa ke masa akan berbeda dan memiliki ciri khas
dan genre masin-masing termasuk fotografi komersial, khususnya Gen Z dengan
umur sekitar 13-25 tahun. Penelitian ini bertujuan untuk merancang visual foto
produk sari kurma zaidan syifa, kurangnya daya tarik visual dan belum optimal di
media sosial . Metode yang digunakan adalah pendekatan kualitatif melalui
observasi, wawancara, dan studi literatur. Teknik fotografi still life dan strobist
digunakan untuk menciptakan visual yang estetik, alami, dan menonjolkan karakter
produk. Media utama yang digunakan adalah Instagram, didukung oleh media
pendukung seperti brosur, stiker, totebag, dan X-banner. Hasil perancangan
menunjukkan bahwa pendekatan visual yang konsisten dengan tone hangat,
komposisi sederhana, dan narasi visual yang kuat mampu meningkatkan daya tarik,

brand awareness, dan potensi konversi pembelian produk secara signifikan.

Kata Kunci : Fotografi komersial, Sari Kurma Zaidan Syifa, Gen z, Sarana

Promosi, Teknik still life, Eksperimental
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Sophi Sevyla Nur Aziza, Jerry Dounald Raharjaan, M.Sn, Dr. Sigit Setya
Kusuma, M.Sn
Program Desain Komunikasi Visual Fakultas IImu Komputer,Universitas
Kuningan
JI. Pramuka No.67, Purwawinangun, Kec. Kuningan, Kabupaten Kuningan, Jawa
Barat 45512
20211810026@uniku.ac.id, jerrydounald@uniku.ac.id, sigit.setya@uniku.ac.id

Abstract
The evolution of the visual era varies across generations, each with its own
characteristics and genres, including commercial photography—particularly for
Gen Z, aged around 13-25 years. This study aims to design the product photo
visualization of *Sari Kurma Zaidan Syifa*, addressing the lack of visual appeal
and suboptimal performance on social media. A qualitative approach was used
through observation, interviews, and literature studies. Still life and strobist
photography techniques were applied to create aesthetic, natural visuals that
highlight the product’s character. Instagram is chosen as the main promotional
medium, supported by brochures, stickers, tote bags, and X-banners. The design
results show that a consistent visual approach using warm tones, simple
composition, and strong storytelling significantly enhances visual appeal, brand

awareness, and the potential for product purchase conversion.

Keywords: Commercial photography, Sari Kurma Zaidan Syifa, Gen Z,

Promotional Media, Still life Technique, Experimental.
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