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ABSTRAK

Raihan maolana. Nim. 20210510364. Pengaruh kualitas fotografi, keahlian,
dan rekomendasi terhadap keputusan pembelian (Studi Pada Konsumen
Studio Foto Distorsi Di Kabupaten Kuningan). Skripsi. Program Studi
Manajemen. Fakultas Ekonomi Dan Bisnis. Universitas Kuningan. 2025.
Pembimbing I: Dr. H. Iskandar, M.M. Pembimbing Il: Micki Watulandi,
S.E., M.M.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh baik secara parsial maupun
simultan dari pengaruh kualitas fotografi, keahlian, dan rekomendasi terhadap
keputusan pembelian. Metode yang digunakan dalam penelitian ini Adalah
verifikatif dan deskriptif, Dimana sampel dalam penelitian sebanyak 140
responden, Dimana dianalisis dengan regresi berganda dengan bantuan spss. Hasil
penelitian menunjukan Terdapat pengaruh yang positif antara kualitas fotografi
terhadap keputusan pembelian. Artinya semakin baik kualitas foto yang dihasilkan,
maka semakin tinggi juga keputusan pembeliannya. Terdapat pengaruh yang positif
antara keahlian terhadap keputusan pembelian. Artinya semakin baik keahlian
fotografer, maka semakin tinggi pula keputusan pembeliannya. Terdapat pengaruh
yang positif antara rekomendasi terhadap keputusan pembelian. Artinya semakin
banyak rekomendasi, maka semakin tinggi pula keputusan pembeliannya. Terdapat
pengaruh pengaruh kualitas fotografi, keahlian dan rekomendasi terhadap
keputusan pembelian. Artinya semakin baik kualitas fotografi, keahlian dan
rekomendasi maka semakin baik juga keputusan pembelian.

Kata kunci : kualitas fotografi, keahlian, rekomendasi dan keputusan pembelian



ABSTRACT

Raihan Maolana. Student ID: 20210510364. The Influence of Photography Quality,
Expertise, and Recommendations on Purchase Decisions (A Study on Consumers
of Distorsi Photo Studio in Kuningan Regency). Undergraduate Thesis.
Management Study Program, Faculty of Economics and Business, Universitas
Kuningan. 2025. Supervisor |: Dr. H. Iskandar, M.M. Supervisor Il: Micki
Watulandi, S.E., M.M.

This study aims to determine both the partial and simultaneous influence of
photography quality, expertise, and recommendations on purchase decisions. The
research method employed is a combination of descriptive and verificative
approaches, with a sample of 140 respondents. The data were analyzed using
multiple regression with the assistance of SPSS. The results show that there is a
positive influence between photography quality and purchase decisions. This means
that the better the quality of the photos produced, the higher the purchase decision.
There is also a positive influence between expertise and purchase decisions,
indicating that the higher the photographer’s expertise, the stronger the purchase
decision. Likewise, recommendations have a positive influence on purchase
decisions, meaning that the more recommendations consumers receive, the stronger
their purchase decision. Furthermore, photography quality, expertise, and
recommendations simultaneously have a significant positive influence on purchase
decisions. In other words, the better the photography quality, expertise, and
recommendations, the stronger the consumers’ purchase decision.

Keywords: photography quality, expertise, recommendations, purchase decision



KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT, karena berkat rahmat
dan karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan karya tulis ilmiah yang berjudul
“Pengaruh Kualitas Fotografi, Keahlian, dan Rekomendasi terhadap Keputusan
Pembelian (Studi pada Konsumen Studio Foto Distorsi di Kabupaten Kuningan)”
ini dengan baik dan tepat waktu.

Penulisan karya tulis ini bertujuan untuk memenuhi salah satu tugas akademik
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diasumsikan memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian pelanggan di Studio
Distorsi.
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