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ABSTRAK

LIA INDRIYANI. 20200510175. PENGARUH BRAND IMAGE, GAYA
HIDUP DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI PRODUK MINYAK
GORENG SUNCO. Pembimbing | oleh Wely Hadi Gunawan, S.E., M.M.
Pembimbing Il oleh Januar Habibi Mahsyar, S.E.,M.M. Skripsi Program
Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Kuningan 2024.

Penelitian ini bertujuan untuk menguji mengetahui pengaruh Brand Image, Gaya
Hidup dan Harga terhadap Minat Beli. Sampel dalam penelitian ini adalah
konsumen produk Minyak Goreng Sunco di kabupaten Kuningan. Penulis
menggunakan metode penelitian yaitu deskriptif dan verifivatif dan telah
menyebarkan kuesioner melalui googleform kepada 100 responden. Teknik
pengukurannya menggunakan skala interval. Teknik analisis data yang digunakan
yaitu menggunakan Statistical Program for Social Sciences (SPSS) versi 26. Hasil
pengujian dari hipotesis yang diajukan memperoleh kesimpulan bahwa (1) brand
image berpengaruh positif tetapi tidak signifikan terhadap minat beli. (2) gaya
hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. (3) harga berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli.

Kata Kunci : brand image, gaya hidup, harga, minat beli, minyak goreng sunco



ABSTRACT

LIA INDRIYANI. (20200510174). THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE,
LIFESTYLE AND PRICE ON PURCHASING INTENTION IN SUNCO
COOKING OIL PRODUCTS in Kuningan Regency. Advisor 1 Wely Hadi
Gunawan, S.E., M.M. and Advisor 2 Januar Habibi Mahsyar, S.E.,M.M..
Management Study Program, Faculty of Economics and Business, Kuningan
University 2024

This study aims to test the effect of brand image, lifestyle , and price on purchasing
interest. The sample in this study were Sunco Cooking Oil consumers in Kuningan
Regency. The author employed a survey method deskriptif and verifivatif and
distributed questionnaires via Google form to 100 respondents. The measurement
technique uses an interval scale. The data analysis technique used is using the
Statistical Program for Social Sciences (SPSS) version 26. The test results of the
proposed hypothesis concluded that (1) brand image has a positive but insignificant
effect on purchasing interest. (2) lifestyle has a positive and significant effect on
purchasing interest. (3) price has a positive and significant effect on purchasing
intention.

Keywords: Brand Image, Lifestyle, Price, Purchasing Intention
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