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PENGARUH DESAIN PRODUK DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK PROVIDER MELALUI CITRA
MEREK SEBAGAI VARIABEL MEDIASI
(Survey Pada Konsumen Store Provider di Kabupaten Kuningan)

Esha Rizki Khapi (20210510409) Pembimbing I : Wachjuni, S.E., M.M
Pembimbing II : Nurul Siti Jahidah, S.P., ML.E.

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Desain Produk dan
Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian Produk Provider Melalui Citra
Merek sebagai Variabel Intevening. Jenis penelitian ini merupakan penelitian
kuantitatif deskriptif. Penelitian ini menggunakan kuesioner dengan pengukuran
skala interval 1-10 sebagai instrumennya. Populasi dalam penelitian ini yaitu
masyarakat di Kabupaten Kuningan yang pernah membeli produk fashion Provider.
Sampel yang diambil sebanyak 180 responden dengan menggunakan Teknik Non
Probability Sampling. Analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda
dan path analysis yang dibantu dengan aplikasi SPSS 25. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa : (1) Desain Produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Citra Merek. (2) Persepsi Harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Citra Merek. (3) Desain Produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian. (4) Persepsi Harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian. (5) Citra Merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian. (6) Citra Merek tidak dapat memediasi
pengaruh Desain Produk terhadap Keputusan Pembelian. (7) Citra Merek tidak
dapat memediasi pengaruh Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian.

Kata Kunci: Citra Merek, Desain Produk, Keputusan Pembelian, Persepsi
Harga



THE INFLUENCE OF PRODUCT DESIGN AND PRICE PERCEPTION ON
PURCHASE DECISIONS OF PROVIDER PRODUCTS THROUGH BRAND
IMAGE AS AN MEDIATING VARIABLE
(A Survey on Provider Consumers in Kuningan Regency)

Esha Rizki Khapi. (20210510409) Supervisor I : Wachjuni, S.E., M.M
Supervisor II : Nurul Siti Jahidah, S.P., M.E.,

ABSTRACT

This study aimed to determine the influence of product design and price
perception on purchase decisions of Provider products through brand image as an
mediating variable. This research was a descriptive quantitative study. The study
used a questionnaire with a 1-10 interval scale as the instrument. The population
in this study consisted of people in Kuningan Regency who had purchased Provider
fashion products. The sample consisted of 180 respondents selected using a non-
probability sampling technique. Data analysis used multiple linear regression and
path analysis, assisted by SPSS 25. The results of the study showed that: (1) Product
design had a positive and significant influence on brand image. (2) Price perception
had a positive and significant influence on brand image. (3) Product design had a
positive and significant influence on purchase decisions. (4) Price perception had
a positive and significant influence on purchase decisions. (5) Brand image had a
positive and significant influence on purchase decisions. (6) Brand image did not
mediate the influence of product design on purchase decisions. (7) Brand image did
not mediate the influence of price perception on purchase decisions.

Keywords: Brand Image, Product Design, Purchase Decision, Price Perception
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