PENGARUH VARIASI PRODUK, HARGA DAN DIGITAL MARKETING
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DI MOKOPI CIAWIGEBANG

(Survei pada konsumen Mokopi Ciawigebang)

SKRIPSI
Diajukan untuk Memenuhi Sebagian dari Syarat Memperoleh Gelar Sarjana

Ekonomi Program Studi Manajemen

Oleh:

SITINUR ROHMAH

20200510260

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS KUNINGAN
2024



LEMBAR PENGESAHAN

PENGARUH VARIASI PRODUK, HARGA DAN DIGITAL MARKETING
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DI MOKOPI CIAWIGEBANG

(Survei pada Konsumen Mokopi Ciawigebang)

Disusun Oleh:;

SITI NUR ROHMAH
20200510260

Telah berhasil mempertahankan skripsinya pada tanggal 20 Juni 2024 dihadapan
Dewan Penguji. Skripsi ini disahkan sebagai bagian persyaratan untuk memperoleh
gelar Sarjana Ekonomi pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan

Bisnis Universitas Kuningan.

Susunan Dewan Penguji,

Penguji I, Penguji 11, Penguji III,
/3
/
Dr. Hj.Lili Karmela F, S.E., M.Si achjuni, S.E., M.M. Wely Hadi Gunawan, S.E., M.M
NIK. 41038971054 NIK. 410106710221 NIK. 410106910232

1

B Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

LEMBAR PERSETUJUAN

PENGARUH VARIASI PRODUK, HARGA DAN DIGITAL MARKETING
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DI MOKOPI CIAWIGEBANG

(Survey pada Konsumen Mokopi Ciawigebang)

Disusun Oleh :

SITI NUR ROHMAH
20200510260

DISETUJUI OLEH PEMBIMBING

Kuningan,  Juli 2024

Dosen Pembimbing I, Dosen Pembimbing II,
P
O—QP R 2d]
/A
Dr. Dadang Suhardi, S.E., M.M Wely Hadi Gunawan, S.E, M.M
NIK. 41038111400 NIK. 410106910232
Mengetahui,

Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Kepala Program Studi Manajemen,

N
| /
rmela Fitriani, S.E., M.Si  Dr. Rina MLLruroh, S.E., M.E.Sy
NIK. 41038971054 le\rmssomz%

B Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

PERNYATAAN OTENTITAS
Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul “Pengaruh
Variasi Produk, Harga Dan Digital Marketing Terhadap Minat Beli Konsumen
(Survei Pada Konsumen Mokopi Ciawigebang)” ini beserta isinya adalah benar
hasil karya sendiri bukan merupakan hasil jiplakan atau pengutipan dengan cara
yang tidak sesuai dengan etika yang berlaku dalam masyarakat keilmuan. Atas
pernyataan ini, saya siap menanggung risiko/sanksi apapun yang dijatuhkan
kepada saya apabila kemudian ditemukan pelanggaran terhadap ctika keilmuan
dalam karya saya ini, atau terhadap klaim dari pihak lain terhadap keaslian karya
saya ini.
Kuningan, Mei 2024

Penulis

(C673CANX059083398

e

SITINUR ROHMAH
NIM. 20200510260

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO

“ Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan
lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa
yang kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang-

gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan.”

(Boy Chandra)

PERSEMBAHAN

Kupersembahkan karya ini untuk almarum bapak dan keluarga kecilku.



ABSTRAK

SITI NUR ROHMAH (20200510260) '‘Pengaruh Variasi Produk, Harga
Dan Digital Marketing Terhadap Minat Beli Konsumen (Survei terhadap
Konsumen di Mokopi Ciawigebang)" Program Studi Manajemen. Fakultas
Ekonomi dan Bisnis, Universitas Kuningan. Dibimbing oleh

Pembimbing I : Dr. Dadang Suhardi, S.E., M.M. dan Pembimbing Il : Wely
Hadi Gunawan, S.E, M.M.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variasi produk, harga dan digital
marketing terhadap minat beli konsumen. Sampel dalam penelitian ini adalah orang yang
telah mencari informasi dan berminat untuk membeli di Mokopi Ciawigebang. Metode
penelitian yang digunakan oleh penulis dalam penelitian ini adalah metode survei dengan
menggunakan kuesioner melalui google form. Jumlah total sampel dalam penelitian ini
adalah 100 responden. Teknik pengumpulan data yang penulis gunakan dalam penelitian
ini adalah angket dan pengukurannya menggunakan skala interval, data yang diperoleh
diolah dengan metode analisis regresi linier berganda dengan bantuan aplikasi SPSS
Statistika. Pembuktian hipotesis dilakukan dengan menggunakan teknik analisis deskriptif
yang dapat diverifikasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: variasi produk, harga, dan
digital marketing secara simultan dan parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli konsumen di Mokopi Ciawigebang.

Kata kunci: Variasi Produk, Harga, Digital Marketing Minat Beli Konsumen.



ABSTRACT

SITI NUR ROHMAH (20200510260) “The Effect Of Product Variation, Price
And Digital Marketing On Consumer Buying Interest (Survey of Consumers
at Mokopi Ciawigebang)” Management Study Program. Faculty of Economics
and Business, Kuningan University.

Guided by Supervisor I: Dr. Dadang Suhardi, S.E., M.M. and Supervisor II:
Wely Hadi Gunawan, S.E, M.M.

This study aims to determine the influence of product variations, price, and digital
marketing on consumer buying interest. The sample in this study is people who
have searched for information and are interested in buying at Mokopi
Ciawigebang. The research method used by the author in this study is a survey
method using a questionnaire through Google Form. The total number of samples
in this study is 100 respondents. The data collection technique used in this study is
a questionnaire and the measurement is done using an interval scale, the data
obtained is processed using the multiple linear regression analysis method with
the help of the SPSS Statistics application. Hypothesis testing is done using
descriptive analysis techniques that can be verified. The results show that:
product variations, price, and digital marketing simultaneously and partially have
a positive and significant impact on consumer buying interest at Mokopi
Ciawigebang.

Keywords: Product Variation, Price, Digital Marketing, Consumer Buying
Interest.
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