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ABSTRAK

Imel Amelia, NIM 20210510275. Pengaruh Daya Tarik Wisata dan Promosi
Media Sosial Terhadap Minat Kunjung Ulang Dengan Citra Destinasi Sebagai
Variabel Moderasi (Penelitian Pada Objek Situ Wulukut Kabupaten
Kuningan). Pembimbing oleh Prof. Dr. H. Dikdik Harjadi, S. E., M. Si dan
Winda Oktaviani, SE., MM.

Tujuan penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh daya tarik wisata,
promosi media sosial terhadap minat kunjung ulang, serta peran citra destinasi
sebagai variabel moderasi pada wisatawan yang berkunjung ke wisata Situ
Wulukut. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
deskriptif dan verifikatif dengan pendekatan kuantitatif. Populasi Penelitian ini
adalah pengunjung wisata tahun 2022-2024 dengan jumlah rata-rata 8.202 orang.
Sampel yang akan digunakan dalam penelitian ini berjumlah 400 responden dengan
teknik pengambilan sampel purposive sampling. Jenis data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah data primer yang diperoleh dengan cara menyebar kuesioner.
Hasil Penelitian ini menunjukkan bahwa (1) daya tarik wisata berpengaruh positif
signifikan terhadap minat kunjung ulang, (2) promosi media sosial berpengaruh
positif signifikan terhadap minat kunjung ulang, (3) citra destinasi berpengaruh
positif signifikan terhadap minat kunjung ulang, (4) citra destinasi mempderasi
pengaruh daya tarik wisata terhadap minat kunjung ulang, (5) citra destinasi
memoderasi pengaruh promosi media sosial terhadap minat kunjung ulang

Kata Kunci: Daya Tarik Wisata, Promosi Media Sosial, Citra Destinasi, Minat
Kunjung Ulang



ABSTRACT

Imel Amelia, Student ID 20210510275. The Influence of Tourist Attraction and
Social Media Promotion on Revisit Intention with Destination Image as a
Moderating Variable (A Study on Visitors of Situ Wulukut Tourism Object,
Kuningan Regency). Supervised by Prof. Dr. H. Dikdik Harjadi, S.E., M.Si and
Winda Oktaviani, S.E., M.M.

This study aims to determine the influence of tourist attraction and social
media promotion on revisit intention, as well as the role of destination image as a
moderating variable among tourists visiting Situ Wulukut. The research method
used is descriptive and verificative with a quantitative approach. The population of
this study includes visitors from 2022 to 2024, with an average number of 8,202
visitors. The sample consists of 400 respondents selected using purposive sampling.
The type of data used in this study is primary data collected through questionnaires
distributed. The results of this study indicate that (1) tourist attraction has a positive
and significant influence on revisit intention, (2) social media promotion has a
positive and significant influence on revisit intention, (3) destination image has a
positive and significant influence on revisit intention, (4) destination image
moderates the influence of tourist attraction on revisit intention, and (5) destination
image moderates the influence of social media promotion on revisit intention.

Keywords: Tourist Attraction, Social Media Promotion, Destination Image, Revisit
Intention
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