
 

88 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Aghitsni, W. I., & Busyra, N. (2022). Pengaruh Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Kendaraan Bermotor Di Kota Bogor. Jurnal Ilmiah 

Manajemen, Ekonomi, & Akuntansi (MEA), 6(3), 38–51. 

https://doi.org/10.31955/mea.v6i3.2271 

Anindita, V., & Elmanizar, E. (2019). Pengaruh Perputaran Modal Kerja, Likuiditas 

dan Pertumbuhan Penjualan terhadap Profitabilitas. Majalah Sainstekes, 6(2), 

54–64. https://doi.org/10.33476/ms.v6i2.1197 

Ansori. (2015). Riyono, Budiharja GE. Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi, 

dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian Produk Aqua. 2016;2(8):92-

121. Paper Knowledge . Toward a Media History of Documents, 3(April), 49–

58. 

Ariella, R. I. (2018). “Pengaruh kualitas produk, harga produk dan desain produk 

terhadap keputusan pembelian Konsumen Mazelnid.” PERFORMA: Jurnal 

Manajemen Dan Start-Up Bisnis, 3(2), 215–221. 

Armstrong,  (2008). Prinsip-Prinsip PEMASARAN. 1–63. 

Asisdiq, I. S., & Side, S. (2021). И Актуальная Проблема Здоровья Населения [ 

1 , 2 , 12 ]. Он Оказывает Многосторонние Воздей - Ние Индивида И 

Даже На Продолжительность Жизни , Вовлекая Все Сферы 

Жизнедеятельности Человека И Откладывая Отпечаток На 

Возможности И Способы Взаимодействия Орг. Pendidikan Kimia PPs 

UNM, 1(1), 91–99. 

Auliannisa Gifani, & Syahputra. (2017). Pengaruh Citra Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Smartphone Oppo Pada Mahasiswa Universitas 

Telkom. Bisnis Dan Iptek, 10(2), 84. 

Baroto, M. I., & Artanti, Y. (2023). The Influence of Brand Image and Product 

Quality on Purchasing Decisions of NU Green Tea. International Journal of 

Multicultural and Multireligious Understanding, 10(12), 64. 

https://doi.org/10.18415/ijmmu.v10i12.5224 

Budi, U., Jakarta, L., Budi, U., & Jakarta, L. (2016). Pengaruh Kualitas Produk, 

Citra Merek, dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Dadone di Jakarta Agus Sriyanto. 5(2), 163–175. 

Cahyani, N. M. A. D., & Aksari, N. M. A. (2022). Pengaruh Citra Merek, Harga 

Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone. E-Jurnal 

Manajemen Universitas Udayana, 11(11), 1957. 

https://doi.org/10.24843/ejmunud.2022.v11.i11.p06 

Citra, T., & Santoso, S. B. (2016). Analisis Pengaruh Kualitas Produk dan Citra 

Merek terhadap Keputusan Pembelian (Studi pada Percetakan Jadi Jaya 

Group, Semarang). Jurnal Studi Manajemen Organisasi, 13(1), 67. 



 

89 
 

https://doi.org/10.14710/jsmo.v13i1.13414 

Darsini, S. (2023). The Influence Of Promotion , Product Quality And Product 

Variety On Purchasing Decisions With Brand Image As An Intervening 

Variable For Herborist Product ( Case Study of Solo Raya Student ). 2. 

Dewi, R. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek Dan Celebrity Endorser 

Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Melalui Minat Beli Sebagai 

Variabel Intervening. Jurnal Administrasi Bisnis Fisipol Unmul, 7(4), 409. 

https://doi.org/10.54144/jadbis.v7i4.2862 

Dzulkharnain, E. (2019). Pengaruh Persepsi Harga, Citra Merek dan Kualitas 

Produk terhadap Keputusan Pembelian Produk Tas Sophie Martin di 

Kabupaten Sidoarjo. Jurnal QTISHADequity, 1(2), 69–80. 

Fadillah, A., & Koyum, K. (2015). Pengaruh Kualitas Produk Dan Citra Merek 

Terhadap Loyalitas Pelanggan. Jurnal Ilmiah Manajemen Kesatuan, 3(2), 

125–132. https://doi.org/10.37641/jimkes.v3i2.824 

Fadillah, A., Salsabila, Y. N., & Daryanto, A. (2019). Marketing Strategy Analysis 

Kopi Arabika Specialty (Studi Kasus Pada Cv Frinsa Agrolestari). JIMFE 

(Jurnal Ilmiah Manajemen Fakultas Ekonomi), 5(1), 1–14. 

https://doi.org/10.34203/jimfe.v5i1.1324 

Fatmaningrum, S. R., Susanto, & Fadhilah, M. (2020). Pengaruh Kualitas Produk 

Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Frestea. Jurnal 

Ilmiah Manajemen Ekonomi Dan Akuntansi, 4(1), 1–13. 

Firmansyah. (2020). Buku Komunikasi Pemasaran. In Jurnal Penelitian 

Pendidikan Guru Sekolah Dasar (Vol. 6, Issue August). 

Herman Djaya, M. (2023). Pengaruh Kualitas Produk dan Promosi Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian. Abhakte Jurnal Pengabdian Kepada 

Masyarakat, 1(2), 16–24. https://doi.org/10.24929/abhakte.v1i2.3053 

Indarto, L. A., & Ayu, S. A. (2022). Pengaruh Harga, Kualitas Produk, Dan Citra 

Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Breadtalk. BIP’s Jurnal Bisnis 

Perspekatif, 14(2), 133–142. https://doi.org/10.37477/bip.v14i2.355 

Iriani, F., & Indriyani, R. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Persepsi Harga Dan 

Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Sariayu Martha Tilaar. 

Kemampuan Koneksi Matematis (Tinjauan Terhadap Pendekatan 

Pembelajaran Savi), 53(9), 1689–1699. 

Jackson R.S. Weenas. (2013). Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan Kualitas 

Pelayanan Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Spring Bed 

Comforta. 1(4), 607–618. https://doi.org/2303-1174 

Kadafi, A., & Ramli, M. (2017). Integrated Qs Al Mudatsir in the reality group 

counseling to grow the character of students academic responsibility. 

Counsellia: Jurnal Bimbingan Dan Konseling, 7(2), 117. 



 

90 
 

https://doi.org/10.25273/counsellia.v7i2.1867 

Lesmana, R., & Ayu, S. D. (2019). Pengaruh Kualitas Produk Dan Citra Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah Pt Paragon Tehnology and 

Innovation. Jurnal Pemasaran Kompetitif, 2(3), 59. 

https://doi.org/10.32493/jpkpk.v2i3.2830 

Lestari, R. I., Pudjoprastyono, H., & Yudha Amriel, E. E. (2023). The Influence of 

Brand Ambassadors, Brand Image and Product Quality on Purchasing 

Decisions for Mister Potato Snack Products in Surabaya. International 

Journal of Social Science and Education Research Studies, 03(08), 1584–

1588. https://doi.org/10.55677/ijssers/v03i8y2023-11 

Lubis, N., & Hidayat, R. (2021). Pengaruh promosi dan harga terhadap keputusan 

konsumen memilih jasa pengiriman. Management and Business Review, 5(1), 

29–39. https://doi.org/10.21067/mbr.v5i1.5316 

Magdalena, M., & Sari, N. U. (2020). Pengaruh Citra Merek, Harga, dan Promosi 

terhadap Keputusan Pembelian Mobil Honda Brio di Kota Padang. Jurnal 

Pundi, 3(2), 123. https://doi.org/10.31575/jp.v3i2.146 

Mamluati, Y. R. (2019). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Dengan Minat Beli Sebagai Variabel Intervening. Rekaman : Riset 

Ekonomi Bidang Akuntansi Dan Manajemen, 3(3), 154–166. 

Marliza. (2012). Peningkatan Kemampuan Motorik Halus Anak Melalui Permainan 

Melukis Dengan Kuas Taman Kanak-Kanak Pasaman Barat. Jurnal Pesona 

PAUD, 1(1), 1–12. 

Mega Puspita, C., & Budiatmo, A. (2022). Pengaruh Harga dan Kualitas Produk 

terhadap Keputusan Pembelian dengan Minat Beli Sebagai Variabel 

Intervening (Studi Pada Rocket Chicken Wolter Monginsidi di Kota 

Semarang). Jurnal Administrasi Bisnis, IX(Iii), 519–524. 

Mukarromah, D. S., & Rofiah, C. (2019). Pengaruh Citra Merek, Desain Produk 

Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Merek Bata. 

JMD: Jurnal Riset Manajemen & Bisnis Dewantara, 2(1), 27–36. 

https://doi.org/10.26533/jmd.v2i1.346 

Murti, (2006). Pengaruh Brand Image, Promosi dan Biaya Pendidikan Terhadap 

Keputusan Mahasiswa Melanjutkan Studi Pada Program Studi Pendidikan 

Ekonomi Tri Kresna Murti 1 1. https://doi.org/10.33603/ejpe.v7i2.1969 

Nadiya, F. H., & Wahyuningsih, S. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan 

Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Fashion 3second Di Marketplace 

(Studi Pada Mahasiswa Pengguna Fashion 3second Di Kota Semarang). 

Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen, 5(2), 1–20. 

Oktavenia, K. A. R., & Ardani, I. G. A. K. S. (2018). Pengaruh Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Nokia Dengan Citra Merek 

Sebagai Pemediasi. E-Jurnal Manajemen Universitas Udayana, 8(3), 1374. 



 

91 
 

https://doi.org/10.24843/ejmunud.2019.v08.i03.p08 

Kotler dan Armstrong, (2017). Fundamentos de marketing. In Marketin-Free.Com 

(pp. 13–21). 

Pramuditha, C. A. (2021). Pengaruh Kualitas Produk , Harga , Promosi , Citra 

Merek Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Xiaomi Di Kota 

Palembang. 3(1), 1–13. 

Putra Nugroho Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Jambatan Bulan Timika, D., Bakar, 

A., & Tinggi Ilmu Ekonomi Jambatan Bulan Timika, S. (2023). Analisis 

Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek, Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Ban Maxxis Melalui Minat Beli Pada Cv Harkat Fawwaz Sejahtera. 

JEBI: Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 1(6), 944–953. 

Putri, D. K., Hidayat, W., & Widayanto, W. (2023). Pengaruh Citra Merek dan 

Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Honda Beat 

pada PT Astra Motor Center Pati. Jurnal Ilmu Administrasi Bisnis, 12(2), 457–

464. 

Rachmad, Y. E. (2022). Social Media Marketing Mediated Changes In Consumer 

Behavior From E-Commerce To Social Commerce. 

Rahmawaty, D., & Nur, A. R. (2020). Analisis Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Smartphone Oppo. Jurnal 

Ekonomi, 23(1), 1–12. https://doi.org/10.47896/je.v23i1.99 

Reven, D., Ferdinand, T., & Manajemen, J. (2017). Analisis Pengaruh Desain 

Produk, Kualitas Produk, Harga Kompetitif, Dan Citra merek Terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Pada Pelanggan Nesty Collection Jakarta). 

Diponegoro Journal of Management, 6(3), 1–13. 

Rihayana, I. G., Putra Salain, P. P., Eka Rismawan, P. A., & Mega Antari, N. K. 

(2022). the Influence of Brand Image, and Product Quality on Purchase 

Decision. International Journal of Business Management and Economic 

Review, 04(06), 342–350. https://doi.org/10.35409/ijbmer.2021.3345 

Ruliansyah, F., & Sampurna, D. S. (2020). the Influence of Product Quality , Price 

, and Brand the Influence of Product Quality , Price , and Brand Image on 

Motorcycle Purchase Decisions. Indonesian College of Economics, 5(2), 1–

18. 

Setyani, T. P. H., & Gunadi, W. (2020). Pengaruh Kualitas Produk dan Citra Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian Mobil All New Rio Kia Motors Indonesia 

(Pada PT. Radita Autoprima). Jurnal Ilmiah Mahasiswa Manajemen Unsurya, 

1(1), 92–102. 

Setyaningrum, F. (2020). Pengaruh Kualitas Produk , Promosi dan Citra Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian Ulang by Fitria Setyaningrum. 

Siburian, P. S., & Zainurossalamia, S. Z. (2016). Pengaruh Kualitas Produk Dan 



 

92 
 

Kualitas Layanan Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Honda. 

Kinerja : Jurnal Ekonomi Dan Manajemen, 13(2), 2016. 

http://journal.feb.unmul.ac.id 

Sumaryanto, S., Widajanti, E., & Susanti, N. I. (2022). Pengaruh Harga, Kualitas 

Produk Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik 

Wardah. Excellent, 9(1), 93–110. https://doi.org/10.36587/exc.v9i1.1256 

Wibowo, M.Si, I., & Samad, A. (2016). Pengaruh Produk Dan Citra Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Olahraga Merek Specs Di Kota 

Bekasi. Jurnal Manajemen Bisnis Krisnadwipayana, 4(3). 

https://doi.org/10.35137/jmbk.v4i3.60 

 Tjiptono,  (2016). Service     Quality     & Satisfaction,Edisi     4. Yogyakarta: Andi 

 

  


