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ABSTRAK 

Nisa Listiani (20200510342) Pengaruh Gaya Hidup, Kepribadian dan 

Penggunaan e-Money terhadap Perilaku Konsumtif (Survei pada Tenaga 

Kerja Muda di Kecamatan Talaga, Kabupaten Majalengka) Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis dibimbing oleh: Dr. Herma 

Wiharno, M.Si dan Dr. Munir Nur Komarudin, S.Pd., M.M. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh gaya hidup, 

kepribadian dan penggunaan e-money terhadap perilaku konsumtif tenaga kerja 

muda di Kecamatan Talaga, Kabupaten Majalengka. Jenis penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian survei dengan metode deskriptif 

dan verifikatif. Populasi dari penelitian ini adalah penduduk dengan rentang usia 

15-24 tahun di Kecamatan Talaga. Jumlah sampel pada penelitian ini sebanyak 380 

orang tenaga kerja muda dengan menggunakan rumus Slovin. Teknik pengumpulan 

data yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan kuesioner (angket). 

Kuesioner disebarkan secara online melalui google form dan secara offline. Teknik 

analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji asumsi klasik, analisis 

regresi linear berganda, uji t, dan uji f dengan menggunakan Software SPSS 23. 

Hasil Penelitian ini menyimpulkan bahawa secara simultan gaya hidup, 

kepribadian, dan penggunaan e-money berpengaruh signifikan terhadap perilaku 

konsumtif, secara parsial gaya hidup dan kepribadian berpengaruh secara positif 

dan signifikan terhadap perilaku konsumtif, sedangkan penggunaan e-money tidak 

berpengaruh terhadap perilaku konsumtif. 

Kata kunci: gaya hidup, kepribadian, penggunaan e-money dan perilaku 

konsumtif. 
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ABSTRACT 

Nisa Listiani (20200510342) The Influence of Lifestyle, Personality and Use of 

e-Money on Consumptive Behavior (Survey on Young Workers in Talaga 

District, Majalengka Regency) Management Study Program, Faculty of 

Economics and Business supervised by: Dr. Herma Wiharno, M.Si and Dr. 

Munir Nur Komarudin, S.Pd., M.M. 

This study aims to examine and analyze the influence of lifestyle, personality and 

the use of e-money on the consumptive behavior of young workers in Talaga 

District, Majalengka Regency. The type of research used in this research is survey 

research with descriptive and verification methods. The population of this study 

were residents with an age range of 15-24 years in Talaga District. The number of 

samples in this study was 380 young workers using the Slovin formula. The data 

collection technique used in this study was a questionnaire. The questionnaire was 

distributed online via google form and offline. The data analysis technique used in 

this study is the classical assumption test, multiple linear regression analysis, t test, 

and f test using SPSS 23 software. The results of this study concluded that 

simultaneously lifestyle, personality, and the use of e-money have a significant 

effect on consumptive behavior, partially lifestyle and personality have a positive 

and significant effect on consumptive behavior, while the use of e-money has no 

effect on consumptive behavior. 

Keywords: lifestyle, personality, e-money usage and consumptive behavior 
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