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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 
 

MOTTO 

“Ketika seseorang membicarakan saya di belakang, itu karena saya berada jauh di 

depan mereka.” 

PERSEMBAHAN 

 Alhamdulillah segala puji saya panjatkan kepada Allah SWT, yang telah 

melimpahkan rahmat dan nikmat-Nya yang tidak terhitung banyaknya. Atas izin-

Nya telah memperkenankan penulis sehingga penulis masih diberikan kesempatan 

untuk menyelesaikan skripsi ini, sebagai salah satu syarat untuk mendapatkan gelar 

sarjana. Walaupun jauh dari kata sempurna, penulis bersyukur telah mencapai titik 

ini, yang akhirnya skripsi ini dapat selesai juga. 

 Dengan tulus dan rasa syukur, saya mengucapkan terima kasih kepada 

kedua orang tua saya yaitu ayahanda Yudi dan ibunda Elis, yang selalu memberikan 

doa, dukungan, dan motivasi dalam setiap langkah perjalanan hidup saya , berkat 

merekalah saya berada dititik  yang saya mimpikan untuk ke depanya bisa 

menunjang mimpi – mimpi saya yang lainnya, untuk itu temani saya menggapai 

mimpi – mimpi saya yang lainnya dengan motivasi serta do’a yang tiada hentinya.  
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ABSTRAK 
 

 

 

Yuan Dinda, 20200510213. Pengaruh Celebrity Endorser dan Brand Image 

Terhadap Keputusan Pembelian (Survei Pada Masyarakat di Kabupaten 

Kuningan ) Di bimbing oleh :  Wely Hadi Gunawan, SE., M.M dan Winda 

Oktaviani, SE., M.M 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui (1) Pengaruh Celebrity Endorser 

dan brand image terhadap keputusan pembelian. (2) Pengaruh celebrity endorser 

terhadap keputusan pembelian. (3) Pengaruh brand image keputusan pembelian. 

Metode yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan menggunakan analisis 

deskriptif. Populasi dalam penelitian ini masyarakat di kabupaten kuningan yang 

jumlahnya tidak diketahui. Pengambilan sampel menggunakan rumus Lemeshow 

dengan jumlah sampel sebanyak 100 sampel. Teknik pengambilan sampel yaitu 

teknik purposive sampling. Teknik pengumpulan data yang dilakukan dalam 

penelitian ini yaitu dengan cara menyebar kuesioner dan pengukurannya 

menggunakan skala interval. Analisis data menggunakan analisis regresi linear 

berganda yang dibantu dengan software IBM SPSS versi 25. Berdasarkan penelitian 

yang telah dilakukan menunjukkan bahwa (1) Penelitian ini menunjukkan bahwa 

celebrity endorser dan brand image secara simultan berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian (2) Celebrity endorser berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. (3) Brand Image berpengaruh terhadap minat beli.  
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ABSTRACT 

 

 

Yuan Dinda, 20200510213. The Influence of Celebrity Endorser and Brand 

Image on Purchasing Decisions (Survey of the community in Kuningan Regency) 

Supervised by: Wely Hadi Gunawan, SE., M.M and Winda Oktaviani, SE., 

M.M 

 

The purpose of this research is to determine (1) the influence of celebrity 

endorsements and brand image on purchasing decisions. (2) The influence of 

celebrity endorsers on purchasing decisions. (3) Influence of brand image on 

purchasing decisions. The method used is a quantitative method using descriptive 

analysis. The population in this study is that the number of people in Kuningan 

Regency is unknown. Sampling used the Lemeshow formula with a sample size of 

100 samples. The sampling technique is purposive sampling technique. The data 

collection technique used in this research is by distributing questionnaires and 

measuring them using an interval scale. Data analysis uses multiple linear 

regression analysis assisted by IBM SPSS version 25 software. Based on research 

that has been conducted, it shows that (1) This research shows that celebrity 

endorsers and brand image simultaneously influence purchasing decisions (2) 

Celebrity endorsers influence purchasing decisions. . (3) Brand Image influences 

purchasing interest. 

 

Keywords: Celebrity Endorser, Brand Image, Purchase Decision 
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Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT atas limpahan rahmat, 

nikmat islam,dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan 

proposal dengan judul “Pengaruh Celebrity Endorser dan Brand Image 

Terhadap Keputusan Pembelian Scarlett”. 

Adapun tujuan dari penulisan skripsi ini adalah salah satu syarat untuk 

memperoleh gelar Sarjana Ekonomi Program Studi Manajemen Universitas 

Kuningan. 

Penulis menyadari bahwa masih banyak kekurangan dalam penyusunan 

proposal ini karena keterbatasan pengetahuan, wawasan dan referensi yang penulis 

miliki. Oleh sebab itu, penulis mohon maaf apabila masih ada kesalahan maupun 

kekurangan. Dan penulis mengharapkan adanya saran dan kritik yang bersifat 

membangun untuk menunjang kesempurnaan dalam penyusunan penelitian ini.  

Demikian penulis sampaikan, mudah-mudahan skripsi ini berguna bagi para 

pembaca dari pihak-pihak lain yang berkepentingan. 
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