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ABSTRAK 

 

FACHRI FAZRINSYAH (2024). “Pengaruh Literasi Keuangan, Social Media 

Influncer dan Persepsi Kepercayaan Terhadap Minat Investasi di Pasar Modal 

Pada Kalangan Generasi-Z (Studi Pada Mahasiswa di Kabupaten Kuningan)”. 

Dibimbing oleh Dr. H. Dikdik Harjadi, S.E., M.Si dan Dr. Munir Nur 

Komarudin, S.Pd., M.M. Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, 

Universitas Kuningan. 2024. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis : (1) Pengaruh literasi 

keuangan terhadap minat investasi, (2) Pengaruh social media influencer terhadap 

minat investasi, (3) Pengaruh persepsi kepercayaan terhadap minat investasi. 

Penelitian ini dilakukan pada mahasiswa generasi z yang sedang menempuh studi 

di Kab. Kuningan dengan jumlah sampel sebanyak 390 responden. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif dan verifikatif dengan 

pendekatan kuantitatif. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner dan 

pengukuran yang digunakan adalah skala interval. Analisis data yang digunakan 

yaitu Uji Instrumen, Uji Asumsi Klasik, Analisis Regresi Linear Berganda dan 

Pengujian Hipotesis dengan menggunakan program SPSS For Windows 22.0. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan variabel literasi keuangan, 

social media influencer dan persepsi kepercayaan secara bersama-sama 

berpengaruh positif signifikan terhadap minat investasi di pasar modal pada 

kalangan generasi z. serta secara parsial variabel literasi keuangan berpengaruh 

positif signifikan terhadap minat investasi . social media influencer berpengaruh 

positif signifikan dan persepsi kepercayaan berpengaruh positif signifikan 

terhadap minat investasi di pasar modal pada kalangan generasi z. 

Kata Kunci : Literasi Keuangan, Social Media Influencer, Persepsi 

Kepercayaan dan Minat Investasi  
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ABSTRACT 

 

FACHRI FAZRINSYAH (2024). "The Influence of Financial Literacy, Social 

Media Influencers and Perceptions of Trust on Investment Interest in the 

Capital Market Among Generation-Z (Study of Students in Kuningan 

Regency)". Supervised by Dr. H. Dikdik Harjadi, S.E., M.Si and Dr. Munir 

Nur Komarudin, S.Pd., M.M. Management Study Program, Faculty of 

Economics, Kuningan University. 2024. 

This research aims to determine and analyze: (1) The influence of financial 

literacy on investment interest, (2) The influence of social media influencers on 

investment interest, (3) The influence of perceived trust on investment interest. 

This research was conducted on generation z students who are studying in Kab. 

Kuningan with a total sample of 390 respondents. The research method used is a 

descriptive and verification method with a quantitative approach. The data 

collection technique uses a questionnaire and the measurement used is an interval 

scale. The data analysis used was Instrument Test, Classical Assumption Test, 

Multiple Linear Regression Analysis and Hypothesis Testing using the SPSS For 

Windows 22.0 program. The research results show that simultaneously the 

variables financial literacy, social media influencers and perceptions of trust 

together have a significant positive effect on investment interest in the capital 

market among generation z. and partially the financial literacy variable has a 

significant positive effect on investment interest. social media influencers have a 

significant positive effect and perceived trust has a significant positive effect on 

investment interest in the capital market among generation z. 

Keywords : Financial Literacy, Social Media Influencers, Perception of 

Trust and Investment Interest  
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