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ABSTRAK 

ABSTARK Aina Mardiah (Nim 20200110033), Gaya Bahasa Slogan Iklan 

Kebutuhan Rumah Tangga Di Televis Dan Pengaruhnya Terhadap 

Ketertarikan Konsumen Periode 2024. Fakultas Keguruan dan Ilmu 

Pendidikan, Universitas Kuningan, 2024. 

 

Gaya bahasa slogan pada iklan berpengaruh terhadap citra dan pandangan 

konsumen terhadap produk. Hingga mucul pertanyaan apakah bahasa iklan dapat 

mempengaruhi konsumen sehingga  tertarik untuk membeli produk setelah 

menyaksikan iklan produk itu di televisi. Tujuan penelitian: Untuk mendeskrpsikan 

bagaimana gaya bahasa yang terdapat pada slogan iklan kebutuhan rumah tangga 

di televisi. Untuk mendeskripsikan bagaimana makna semantik yang terkandung 

dalam gaya bahasa slogan iklan kebutuhan tumah tangga di televisi. Untuk 

mendeskripsikan pengaruh gaya bahasa slogan iklan kebutuhan rumah tangga 

terhadap ketertarikan konsumen. Metode penelitian yang digunakan ialah deskripsi 

kualitatif. Teknik pemerolehan data menggunakan studi pustaka dan dokumentasi 

Objek penelitian: iklan kebutuhan rumah tangga di televisi Kesimpulan penelitian 

ini: Penggunaan gaya bahasa slogan iklan kebutuhan rumah tangga periode 2024 

terdapat jenis gaya bahasa asonasi, hiperbola, personifikasi, asindenton, epizeukis, 

pleonasme metonimia, aliterasi. Gaya bahasa yang dominan yaitu gaya bahasa 

asonasi diantaranya vokal “a” dan “i”  penggunaan gaya bahasa asonasi bertujuan 

untuk membuat rima dalam kalimat slogan iklan agar bahasanya indah sehingga 

mudah diingat untuk menarik minat konsumen untuk membeli produk selain itu 

gaya bahasa yang dominan digunakan ada gaya bahasa hiperbola penggunaan gaya 

bahasa ini bertujuan untuk membuat produk yang diiklankan terkesan lebih baik, 

kuat atau ampuh sehingga menarik minat konsumen untuk membeli produk 

tersebut. Penggunaan makna semantik dalam slogan iklan kebutuhan rumah tangga 

periode 2024 ditemukan jenis makna semantik leksikal, grmatikal, kias dan 

denotatif. Makna semantik yang dominan ditemukan adalah Leksikal dan kias 

penggunaan makna leksikal dalam slogan iklan bertujuan untuk memberikan makna 

arti yang sesungguhnya dari produk yang di iklankan untuk menarik minat 

konsumen  dan makna kias atau makna yang bukan sebenarnya diantaranya kata 

“mencuci dalam parfum mewah”penggunakan makna kias ini bertujuan untuk 

menggambarkan sesuatu dengan menggunakan kata lain yang lebih menarik yang 

tujuanya untuk menarik minat konsumen. Pengaruh penggunaan gaya bahasa 

terhadap ketertarikan konsumen hasil angket dari lima pernyataan, pernyataan 

pertama 65% menyatakan terpengaruh, pernytaan kedua 65% menyatakan 

terpengaruh, pernytaan ketiga 55% menyatakan terpengaruh pernytaan keempat 

50% menytakan terpengaruh dan pernytaan kelima hanya 35% yang menyatakan 

terpengaruh gaya bahasa terhadap pembelian produk hasil tesebut lebih banyak 

ditemukan ibu ibu desa kutaraja yang terpengaruh dengan penggunaan gaya bahasa 

slogan iklan terhadap pembelian produk.  
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ABSTRACT 

ABSTRACT Aina Mardiah (Nim 20200110033), Language Style of Slogans for 

Household Needs Advertisements on Television and Their Influence on 

Consumer Interest for the 2024 Period. Faculty of Teacher Training and 

Education, Kuningan University, 2024 

The slogan language style in advertisements affects the image and view of 

consumers towards the product. The question arises whether advertising language 

can influence consumers so that they are interested in buying a product after 

watching the product advertisement on television. Research objectives: To describe 

how the language style contained in the slogan of household needs advertisements 

on television. To describe the semantic meaning contained in the slogan language 

style of household needs advertisements on television. To describe the influence of 

the language style of advertising slogans for household needs on consumer interest. 

The research method used is qualitative description. Data acquisition techniques 

using literature study and documentation Research object: household needs 

advertisements on television The conclusion of this research: The use of slogan 

language style of household needs advertisements for the 2024 period there are 

types of assonation, hyperbole, personification, asindenton, epizeukis, metonymic 

pleonasm, alliteration. The dominant language style is the assonation language style 

including the vowels "a" and "i" the use of the assonation language style aims to 

make rhyme in the advertising slogan sentence so that the language is beautiful so 

that it is easy to remember to attract consumers to buy the product besides that the 

dominant language style used is hyperbole the use of this language style aims to 

make the advertised product seem better, stronger or more powerful so as to attract 

consumers to buy the product. The use of semantic meaning in advertising slogans 

for household needs for the 2024 period found types of lexical, grammatical, 

figurative and denotative semantic meanings. The dominant semantic meaning 

found is lexical and the use of lexical meaning in advertising slogans aims to give 

the meaning of the real meaning of the advertised product to attract consumer 

interest and figurative meaning or meaning that is not actually including the words 

"washing in luxurious perfume" the use of this figurative meaning aims to describe 

something by using other words that are more interesting which aims to attract 

consumer interest. The effect of the use of language style on consumer interest in 

the questionnaire results from five statements, the first statement 65% stated that 

they were affected, the second statement 65% stated that they were affected, the 

third statement 55% stated that they were affected, the fourth statement 50% stated 

that they were affected and the fifth statement only 35% stated that they were 

affected by the language style on product purchases, these results were more found 

by kutaraja village mothers who were affected by the use of advertising slogan 

language on product purchases. 

 

Keywords: Language Style, Slogan 
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